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Introducio

Trata-se de uma reflexdo sobre a educagio para a midia' tendo como objeto de
estudo a televisdo como mais um instrumento pedagdgico a favor da educacao. A
educacdo para a midia defende uma leitura critica das midias: a midia impressa, a
midia visual e sonora eletronica e as novas midias interativas. E definida como uma
disciplina cientifica, interdisciplinar, que se insere entre a pesquisa de comunicagao
tradicional e a pesquisa pedagogica.

A televisdao pode contribuir para estreitar a diferenga que existe entre o
professor e o aluno deixando este mais proximo da escola e esta mais perto do aluno.
Para integra-la na educacdo € necessario transformar esse meio em objeto de estudo,
ensinar os mecanismos técnicos e¢ econdmicos de seu funcionamento, oferecer
orientagdo e recursos para analise critica dos conteudos, realizar uma abordagem do
contetido televisionado partindo de todas as perspectivas: técnica, expressiva,
ideoldgica, social, econdmica, ética, cultural, etc. Incluir a televisao na sala de aula,
em todas as areas e niveis de ensino, ndo para aumentar 0 seu consumo, mas para
melhorar o processo de ensino-aprendizagem, pode ser uma alternativa de ensino-
aprendizagem.

Para Prinsloo (2002) a educag¢do para a midia tem por objetivo especifico
educar sobre a midia. Refere-se a cultura popular porque estd contida nos textos da
midia, ¢ um processo continuo e sem fim, portanto “diz respeito a forma como as

pessoas usam a midia para ‘ler o mundo a partir da palavra’ (PRINSLOO, 2002,

10 termo educagdo para a midia pode receber diferentes nomeacdes que dependem das diferentes
tradigdes e teorias pedagdgicas em diversos paises. Tem sido chamada de “educacdo para a
compreensdo da midia”, “educagdo para a conscientizagdo da midia”, “compreensdo visual da
linguagem” e “educacfo para a midia” (CARLSSON; FEILITZEN, 2002, p.235). Autores brasileiros
utilizam o termo “midia-educagdo” ou “educagdo para as midias”, que se refere a dimenséo “objeto de
estudo” e tem importancia crescente no mundo da educacdo e da comunicacdo. Corresponde a media
education em inglés; éducation aux médias, em francés; educacion em los medios, em espanhol;
educacdo e media, em portugués ¢ comunica¢do educacional, referente a dimensdo “ferramenta
pedagogica” (BELLONI, 2001, p.9). A palavra midia utilizada no Brasil tem origem do termo medium
(singular) e media (plural) que significam meio ¢ meios. Em inglés, os termos sdo usados para
designar um meio (medium) e os meios (media) de comunicacdo. A palavra midia, sem s, antecedida
do artigo feminino (a midia) ¢ mais comumente empregada, tanto no jornalismo impresso, ou nos
meios eletronicos em geral, como o radio ¢ a televisdo (SANTAELLA, 1996, p.24).



p.-188). Paulo Freire também discute a distancia entre a leitura escolar e a leitura do

mundo.

O que quero dizer com a dicotomia entre ler as palavras e¢ ler o mundo?
Minha impressdo ¢ que a escola esta aumentando a distancia entre as palavras
que lemos e o mundo em que vivemos. Nessa dicotomia, o mundo da leitura
¢ s6 o mundo do processo de escolarizacdo, um mundo fechado, isolado do
mundo onde vivemos experiéncias sobre as quais nao lemos. Ao ler palavras,
a escola se torna um lugar especial que nos ensina a ler apenas as ‘palavras
da escola’ e ndo as ‘palavras da realidade’. [...] Vocé pode pensar nessa
dicotomia como uma espécie de cultura do siléncio imposta aos estudantes. A
leitura da escola mantém siléncio a respeito do mundo da experiéncia, e o
mundo da experiéncia ¢ silenciado sem seus textos criticos proprios
(FREIRE, 1999, p. 22).

Freire (1979) propde conhecer a realidade do aluno no sentido de
compreender as diferengas culturais e as distancias lingiiisticas existentes na escola e
no contexto do aluno, para que o professor possa planejar e executar o curso,
selecionar os objetivos educacionais, os métodos de ensino e a propria avaliagdo do
processo ensino-aprendizagem. A realidade que o aluno conhece e vive ndo ¢
somente aquela empiricamente apreendida; ¢ também, a realidade sonhada, a das
idéias, das crengas, das emogdes, das aspiragdes, das fantasias, dos desejos. O
professor, quando tenta conhecer a realidade do aluno, costuma dar mais importancia
aos aspectos empiricos que constituem uma parte desta realidade, e impoe a ela um
significado diferente do que o aluno lhe atribui. Desconhece as dimensdes simbolicas
da realidade, sem o qué ¢ impossivel ter acesso ao mundo do aluno e a sua visdo
sobre o mundo.

Paulo Freire foi um dos primeiros educadores a tracar um conceito de

comunicacdo e sua ligacdo com a educacdo. No seu livro Extensdo ou Comunicacio

o autor estabelece uma noc¢do de comunicacdo que se insere no agir pedagogico

libertador. Para ele a comunicacdo € “co-participacdo dos sujeitos no ato de pensar”.

“O _que caracteriza a comunicacdao enquanto este comunicar comunicando-se, € que

ela é dialogo. assim como o didlogo é comunicativo” (FREIRE. 1979, p. 66 e 67).

Para Freire “a educacdo é comunicacdo, é didlogo. na medida em que ndo ¢é a

transferéncia de saber, mas um encontro de sujeitos interlocutores que buscam a

significacdo dos significados” (FREIRE. 1979, p. 69).

Kaplin (1997) denomina a inter-relagdo comunicagdo/educacdo de
Comunica¢ao Educativa, cuja funcdo ¢ dar a educacdo um suporte capaz de qualificar

os docentes para que possam adquirir uma competéncia necessaria ao uso adequado



da midia. Para este autor a relagio comunicagdo/educacdo pode ser entendida de
varias formas, entretanto, pelo menos duas maneiras sao preponderantes. De um lado,
considera-se o modelo transmissor, que concilia a educagdo como transmissao de
conhecimentos para serem memorizados e aprendidos pelos educandos. De acordo
com esta visdo os educandos sdo depositarios das informagdes recebidas. Na visao de
Paulo Freire (1983) tal concep¢do ¢ denominada de educacdo bancéaria onde os
alunos recebem as informagdes ou contetidos de forma passiva, sem questionamentos
e a avaliagdo, por sua vez, vai verificar a assimilagdo de tais contetdos,
completamente desvinculados do contexto. Nesse modelo a comunicagdo ¢ entendida
de forma unidirecional. A mensagem do emissor ¢ transmitida para o receptor, sem
nenhuma possibilidade de didlogo. Ainda, segundo Kaplun (1997), outro modelo
educativo fundamenta o processo ensino/aprendizagem na participacdo ativa dos
educandos, considerados sujeitos da educagdo. Nessa visdo, a aprendizagem ¢ um
processo ativo de constru¢do e reconstrucdo do conhecimento. A troca de
experiéncias entre educandos e educadores ¢ condicdo basica para aquisicdo do
conhecimento. Educar-se é, sobretudo, envolver-se em uma rede de interagdes. Essa
opc¢do tem seu correlato na comunicagao entendida como dialogo em um espaco entre

0 emissor € o receptor, que também se fundamenta no pensamento de Paulo Freire:

E ser dialégico, para o humanismo verdadeiro, ndo ¢é dizer-se
descomprometidamente dialdgico; € vivenciar o didlogo. Ser dialdgico € ndo
invadir, ¢ ndo manipular, ¢ ndo sloganizar. Ser dialégico ¢ empenhar-se na
transformagdo constante da realidade. Esta € a razdo pela qual, sendo o
didlogo o contetido da forma de ser propria a existéncia humana, estd
excluido de toda relagdo na qual alguns homens sejam transformados em
‘seres para o outro’ por homens que sio falsos ‘seres para si’. E que o dialogo
ndo pode travar-se numa relag@o antagénica (FREIRE, 1979, p. 43).

A educacdo para a midia implica em uma reformulagdo da atitude dos
educadores que precisam aceitar que ndo sdo mais os unicos detentores do saber e
que ndo existe mais uma Unica forma de ensinar e aprender. O professor
compreendido como facilitador de aprendizagens ¢ um intermedidrio de saberes,
praticando uma pedagogia ativa centrada no aluno e que tem um papel decisivo na
constru¢do do cidadao critico e ativo. Para integrar a televisao no processo educativo
¢ preciso atualizar os docentes no desempenho da sua profissdo, oferecendo uma
formagdo para o desenvolvimento das competéncias de percepgdo, leitura e

expressdo, nas dimensdes técnica, simbolica, cultural e condigdes para reflexdo



critica das mensagens que circulam na midia.

A utilizacao da midia dentro do espago escolar depende do conhecimento que
se tem sobre as formas de como utiliza-las, quando utiliza-las e por que utiliza-las.
Bob Ferguson no seu discurso proferido na primeira conferéncia nacional de
Educagdo para a Midia na Africa do Sul, em 1990, em resposta & questdo “O que é a

Educagdo Para a Midia”, responde:

Sugiro um compromisso de longo prazo com todas as formas de
representacdes da midia. Diz respeito a forma como as mensagens sdo
reunidas, por quem e no interesse de quem. Diz respeito ao conceito de
beleza e ao conceito de comum — com discussdo sobre cultura ‘superior’ e
‘inferior’. Também diz respeito a forma de construir mensagens da midia que
sdo semelhantes as que estdo agora disponiveis, € como construir mensagens
diferentes; ¢ a forma de adquirir habilidades de produgido — do uso da caneta a
utilizagdo do gravador e da cimera. E um assunto que deveria estar na pauta
de todos os professores ¢ alunos e que ndo se presta a encontros de curta
durag@o. (...) Pois, acima de tudo, a educagdo para a Midia ¢ um exame sem
fim das formas como entendemos o mundo e das formas como os outros
interpretam o mundo para nods. Antes de tudo, ela precisa ser genuinamente
aberta e critica. (PRINSLOO, 2002, p.188)

De acordo com Belloni (2001, p.46) ¢ a escola que tem condigdes tedricas e
praticas de executar a tarefa de educagdo para as midias, pois € responsavel pela
elaboragdo das aprendizagens e pela coeréncia da informacdo, a escola detém a
legitimidade cultural e as condic¢Oes praticas de ensinar a lucidez e a criticidade as
novas geragoes. A integracdo da midia a escola pode se realizar em dois niveis: como
instrumento pedagdgico, fornecendo suporte para a melhoria da qualidade de ensino
e como objeto de estudo, fornecendo meios para o dominio desta nova linguagem e a
forma de expressdao que eles introduzem no universo infantil, principalmente em
relacdo a televisdo. Cabe a escola capacitar seus alunos a fazerem da TV que eles
véem todos os dias um uso critico e ativo.

Segundo Genevieve (1998) um dos desafios atuais ¢ confrontar os modos
tradicionais de educacdo e apropriagdo de conhecimento e a cultura midiatica dos
alunos, para que a educagdo sirva para promover a0 mesmo tempo o espirito critico

do cidadao e a capacidade de anélise do educando. Ainda segundo a autora,

todas as criancas ndo sdo iguais frente a televisdo, porque ‘a maneira de
assistir diferencia muito o que se assiste’: porque a televisdo para uns nédo ¢é
mais do que uma ‘boca furada’, ndo lhes dando acesso a cultura
‘normatizada’ da escola, enquanto para outros, ela é uma alternativa para
outras formas de acesso a essa cultura normatizada; porque também, pelo
jogo da ‘distingdo’ (no sentido de Bourdieu), transmitem muito cedo modelos



de apreciagdo, atracdo ou de desinteresse pela gama de produtos culturais
veiculados pela telinha. Dai o papel fundamental, mas delicado, da escola e
dos professores. (GENEVIEVE, 1998)

Segundo Fischer (2003) tornar a TV objeto de estudo significa adentrar esse
mundo da produgdo de significagdes, através do estudo de uma linguagem especifica,
da analise de um meio de comunicacdao que se tornou para todos os brasileiros, de
certa forma, indispensavel, em termos de lazer e informacdo. O importante ¢
“imaginar possibilidades concretas de andlise que déem conta da TV
simultaneamente como linguagem e como fato social” (FISCHER, 2003, p.17).
“Apropriar-se desse meio, estudar suas estratégias de endere¢camento, de criacdo de
imagens e sons, compreender a complexa trama de significagdes que ai estdo em
jogo” (FISCHER, 2003, p. 51) ¢ responsabilidade de todos aqueles que estdo
envolvidos com o processo educativo. O trabalho pedagdgico com a televisdo e seus
produtos “¢ de transforma-los em documentos para fruicdo, investigacdo e

pensamento, retirando-os por instantes daquele conjunto de objetos que olhamos

‘quase sem olhar’” (FISCHER, 2003, p.57).

A televisdo como objeto de estudo

Cada novo meio de comunicagdo incorpora a linguagem do anterior,
melhorando e abrindo novos espagos. Assim, a televisdo adotou a linguagem do
jornal, do raddio e do cinema, utilizando-as de maneira mais ampla e eficaz,
principalmente com a introdu¢ao de novas tecnologias. A TV se tornou mundial e
instantdnea, devido as transmissdes por satélite, podendo atingir qualquer parte do
mundo.

A linguagem audiovisual predominante na midia, sobretudo na televisdo, ¢
conseqiiéncia da aceleracdo no transito de informagdes, proporcionada pelo avango
tecnologico e se fundamenta na imagem, que ¢ a forma mais poderosa de
comunicacdo. A linguagem da televisdo torna-se eficiente porque utiliza a imagem, o
som e 0 movimento para envolver totalmente o telespectador. Estamos vivendo uma
cultura da imagem, que ndo emprega as mesmas regras da cultura do texto escrito.

A televisdo foi considerada por alguns autores como a maior inven¢do do
século XX e também a mais polémica e poderosa de todas. Ela surgiu através de

pesquisas de varios cientistas. Desde o inicio do século XIX havia uma preocupagao



por parte de muitos cientistas com a transmissao de imagens a distdncia. Também foi
um século marcado por grandes invengdes, onde o ritmo de desenvolvimento foi
acelerado. Surgiram novos recursos para a comunicagdo que eram rapidamente
incorporados as descobertas. Ocorreu uma espécie de corrida cientifica e tecnologica.

A palavra em inglés felevision tem como origem a juncao do prefixo grego
tele, que significa distante, e do termo vision e foi traduzido, literalmente, para o
portugués como televisdo. Seu suporte técnico ¢ basicamente a transmissdo de
imagens videograficas através das quais a informagao ¢ passada.

Nao h4 como diminuir o poder ou negar a importancia da midia na vida das
pessoas. Todos os dias somos bombardeados por informacdes. A forca da televisdao
resulta mais do cédigo e da linguagem que utiliza que do seu conteudo. Ao mesmo
tempo em que se questiona o conteudo transmitido pelo meio, nos deixamos envolver
pela sua forma. De acordo com Moran (2000) a TV desenvolve formas sofisticadas,
multidimensional de comunicacdo sensorial, emocional e racional, incluindo
mensagens ¢ linguagens que facilitam a interacdo com o publico. Ela mexe com os
sentimentos das pessoas, utiliza a linguagem conceitual, falada e escrita, mais
formalizada e racional integrando a imagem, a palavra e a musica dentro de um
contexto de comunicagdo afetiva, com forte impacto emocional, o que facilita a
recepcao das mensagens.

Para Santaella (1996, p.42) a televisdo se caracteriza como uma midia das
midias, isto €, tem um carater antropofagico, ela absorve todas as formas de cultura,
desde as mais artesanais, folcloricas e prosaicas até as formas mais eruditas: do

cinema, jornal, documentario, até o circo, teatro, etc.

A TV ¢ a mais hibrida de todas as midias, que absorve e deglute todas as
outras. Nessa medida por mais que a mensagem transmitida pela TV seja
banal, superficial, e esquematica, sua complexidade semiodtica ¢ sempre
grande. Tudo se d4& ao mesmo tempo: som, verbo, imagens, que podem
adquirir feigoes as mais diversas e multifacetadas, além do ritmo dos cortes,
jungdes, aproximacgdes e distanciamentos que provavelmente se constituem
num dos aspectos mais caracteristicos dessa midia. (SANTAELLA 1996,
p-47)

Para Moran (2000) os jovens se identificam mais com a linguagem

audiovisual dos meios eletronicos, como a televisdo, do que com a linguagem escrita.
Isso ocorre porque os meios eletronicos respondem a sensibilidade (sdo dindmicos e
mexem com o afetivo € s posteriormente com a razao) e seduzem pela mistura de
linguagens, assuntos e contetdos, e também expressam e traduzem as situagdes do

cotidiano social. A televisdo mistura o real com o imaginério. Por meio da fic¢do ou



da informagao atinge os desejos e sonhos, fazendo com que os individuos se projetem
na fic¢ao, identificando-se mais com a fantasia do que com a realidade.

A televisdao desde seu surgimento, causou grande impacto social, tornando-se
objeto de estudo de varios pesquisadores. Mas foi a partir dos anos 50 que surgiu o
interesse tedrico em relagdo ao fendmeno da televisdo como meio e linguagem. Nessa
época, surge uma tendéncia académica, principalmente no campo da comunicagdo e
da semidtica, que passa a estudar a TV em varios aspectos.

Para Mcluhan (1996, p.21) os meios sdo extensdes do homem e seus efeitos
estdo relacionados @ maneira como estes atuam sobre a percep¢ao humana, a partir de
suas especificidades técnicas, € nesse sentido que o autor divulga o slogan “o meio ¢
a mensagem”. De acordo com o pensamento de Mcluhan o meio era o elemento
constituinte da mensagem, sendo impossivel separar os dois. Para o tedrico, a
mensagem seria, portanto, uma mudanga de escala, cadéncia ou padrdo que o meio
provoca nos habitos perceptivos, ampliando e acelerando processos ja existentes.
Para ele “o ‘contetido’ de qualquer meio ou veiculo ¢ sempre um outro meio ou
veiculo. O contetdo da escrita ¢ a fala, assim como a palavra escrita ¢ o contetido da
imprensa e a palavra impressa ¢ o conteudo do telégrafo” (MCLUHAN, 1996, p.22).
Os novos meios principalmente a televisdo, formam a chamada cultura da nova
oralidade, substituindo a cultura do livro, essa sucessdo ndo caracteriza

necessariamente uma decadéncia:

Antes da imprensa, um leitor era alguém que discernia e sondava enigmas.
Apds a imprensa, passou a significar alguém que corria os olhos, que se
escapulia ao longo das superficies macadamizadas do texto impresso. Hoje
em dia, no final de tal processo, chegamos a aliar a habilidade de ler
velozmente com a distragdo, em vez de com a sabedoria. Mas a imprensa, a
mecanizagdo da escrita, sucedeu no século XIX a fotografia ¢, em seguida, a
mecanizagdo do gesto humano no filme. A isso seguiu-se a mecanizacdo da
fala no telefone, no fondgrafo e no radio. Com o cinema falado, e finalmente
com a televisdo, sobreveio a mecanizagao da totalidade da expressdo humana,
da voz, do gesto e da figura humana em agdo (MCLUHAN, 2000, p.159).

A tradicao sociologica da Escola de Frankfurt também formulou analises
sobre a televisdao ao longo dos anos 60. O teérico Theodor Adorno (ADORNO;
HORKHEIMER, 1985) partindo do conceito de industria cultural, analisa os meios
de comunicagdo e as mercadorias culturais como expressoes de uma certa decadéncia
cultural, reflexo e produto da expansdao do capitalismo monopolista nos paises

ocidentais. Na medida em que a “férmula” substituia a “forma”, desaparecia a



experiéncia estética e cultural mais profunda, substituida pelo valor de troca dos
produtos culturais. Ou seja, ao assistir a um programa na televisdo, por exemplo,
deve-se levar em conta ndo o contetido especifico do produto, mas o consumo de uma
mercadoria simbodlica que reafirma o telespectador como parte de uma sociabilidade
massificada e o torna individuo integrado ao sistema capitalista.

A industria cultural para Adorno e Horkheimer (1985) caracteriza dois fatos: a
acao dos veiculos de comunicagdo de massa e o resultado da agdao deles sobre o
publico. A expressdao foi criada para diferenciar as manifestacdes espontaneas da
cultura popular ou cultura de massa das manifestagdes intencionalmente criadas,
manipuladas e conduzidas pelos detentores da ordem econdmica e social — a industria
cultural. Essa industria se caracteriza por um conjunto de procedimentos que buscam
eliminar ou reduzir as diferencas individuais do publico-alvo para conseguir
uniformidade ou padronizacdo da massa — massificacdo. Esta padronizacdo visaria
transformar todos em consumidores passivos (e massivos) das mercadorias.

Para Adorno (1985) a televisao, a comunicagao e a cultura popular, como um
todo, se afirmou como fatores de desestimulo do aprendizado da palavra escrita, do
pensamento abstrato e do aprendizado escolar, conseqiiéncia da crise da cultura
humanista herdada dos séculos XVIII e XIX da separagdo entre as ciéncias humanas
e naturais que deixou um grande fosso no pensamento.

Edgar Morin (1999, p. 51) propde a religagdo entre essas culturas:
“Acrescento que a religacdo constitui de agora em diante uma tarefa vital, porque se
funda na possibilidade de regenerar a cultura pela religagdo de duas culturas
separadas, a da ciéncia e a das humanidades” (grifos do autor). A cultura
humanistica, ainda segundo Morin, compreende a histdria, a literatura, a filosofia, a
poesia e as artes.

Martin-Barbero (2003) cujo pensamento ¢ marcado pela transdisciplinaridade
a comunicagdo lida e incorpora varias areas de conhecimento como a politica, a
sociologia, a lingiiistica, a cultura, a economia, semidtica, a psicologia, etc. Esta
visdo também ¢ compartilhada por Mattelart (2003, p 9) “os processos de
comunicacdo suscitaram o interesse de ciéncias tdo diversas quanto a filosofia, a
historia, a geografia, a psicologia, a sociologia, a etnologia, a economia, as ciéncias
politicas, a biologia, a cibernética ou as ciéncias cognitivas”.

Umberto Eco (2000, p.337) levanta a questdo “a quem se dirige a TV e o que

o telespectador frui, realmente, quando se encontra diante de um video”. Para



responder a pergunta o autor enfatiza a importancia dos estudos psicoldgicos, para
analisar as situacdes do espectador diante do video, dos estudos sociologicos para
verificar as modificacdes introduzidas pelo exercicio continuo dessa situacdo nos
grupos humanos, bem como tipo de exigéncias que os grupos dirigem ao meio de
comunicac¢do; que recai nos problemas da psicologia social, para avaliar as novas
atitudes coletivas e as reagdes motivadas por um novo tipo de relagdo psicologica
exercida em particular situacao sociolodgica; com todas as conseqiiéncias dai advindas
da antropologia cultural, da pedagogia e, naturalmente, da politica. O autor italiano
reuniu algumas posicdes criticas sobre o assunto e propos alguns limites para analisar
o fendmeno da televisdo, fazendo um cruzamento entre a visdo sociologica com a
visao da semiotica. Para ele importa analisar o que o publico recebe em relacao a TV,
como fato comunicacional e destaca trés elementos: intengdes do remetente (da
mensagem); as estruturas comunicacionais (o meio ¢ o coédigo da mensagem); as
reagoes do receptor (a situacao socio-historica do publico receptor e seus repertorios
culturais para a decodificagdo da mensagem consumida) (ECO, 2000, p.366).

Para De Certeau (1994, p.93) “analisadas as imagens distribuidas pela TV e o
tempo que se passa assistindo aos programas televisivos, resta ainda perguntar o que
¢ que o consumidor ‘fabrica’ com essas imagens ¢ durante essas horas”. Sendo assim,
a televisd@o ¢ um meio que faz parte do contexto social, pertence a uma determinada
area ndo muito conhecida das ciéncias sociais, que ddo mais importancia para
organizagdes e problemas mais dominantes e que sdo mais comuns da sociedade. De
Certeau tentou elaborar um esquema para analisar os processos do ponto mais
complicado de ser entendido, ou seja, o individuo que recebe a mensagem da
televisdo poderia nao estar tdo influenciado pelo contetido da mensagem, ao contrario
do que pensavam alguns teoéricos a respeito. O consumo de produtos “os bens
culturais” deve ser pensado de acordo com o repertorio de operagdes dos
consumidores, que formariam uma espécie de “rede de producdo”, na medida em que
se “apropriam” ativamente dos produtos.

A recep¢ao ¢ um conceito fundamental na obra de Martin-Barbero (2003).
Com ele inaugura-se uma linha tedrica que vai constituir a mais original
contribuicao latino-americana para o estudo da comunicagdo. O receptor ndo ¢ um
sujeito passivo que recebe as informacdes de maneira estdtica, mas ¢ um sujeito
dindmico, questionador e criativo, cuja iniciativa estd marcada pela complexidade

da vida cotidiana, que vai proporcionar-lhe a producao de sentidos na relagdo com
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os meios. Enquanto as teorias criticas destacam o carater despolitizado e sem
significacdo da vida cotidiana, por ndo estar inscrito diretamente na estrutura de
producao, Martin-Barbero enfatiza a importancia da vida cotidiana como
possibilidade de uma nova leitura dos meios. O estudo da recepc¢do busca construir
uma analise integral do consumo entendido como o conjunto dos processos sociais
de apropriacdo dos produtos, inclusive os simbolicos. O espago para reflexao
sobre o consumo desloca-se para a area das praticas cotidianas. Dai decorre uma
nova concepgdo de leitura que oferece um espaco de negociagdo de sentidos entre

0 emissor € o receptor.

[...] nem toda forma de consumo ¢ interiorizagdo dos valores das outras
classes. O consumo pode falar e fala nos setores populares de justas
aspiragdes a uma vida mais digna [...] Dai a grande necessidade de uma
concepcao ndo-reprodutivista nem culturalista do consumo, capaz de oferecer
um marco para a investigacdo da comunicagdo/cultura a partir do popular,
isto é, que nos permita uma compreensdao dos diferentes modos de
apropriagdo cultural, dos diferentes usos sociais da comunicagio (MARTIN-
BARBERO, 2003, p. 301).

A proposta central na obra de Martin-Barbero (2003) ¢ sair dos meios para
concentrar-se nas mediagdes. Acompanhar os processos de produgdo e circulacao
das mensagens, tendo em vista que o tecido social ¢ veiculo gerador desses
processos. Martin-Barbero assume uma posicao gnosiologica na qual a Histdria,
os processos de recepc¢do, os conflitos sociais, as culturas populares, a posse € os
usos dos bens culturais, a memoria, o imaginario e as resisténcias constituem
pontos essenciais para explicar a problematica da comunicacao social na América

Latina.

Assim a comunicacdo se tornou para nds questdo de mediagdes mais que
de meios, questdo de cultura e, portanto, nao s6 de conhecimento, mas de
re-conhecimento. Um reconhecimento que foi, de inicio operagdo de
deslocamento metodologico para re-ver o processo inteiro da
comunicagdo a partir de seu outro lado, o da recepgdo, o das resisténcias
que ai tém seu lugar, o da apropriagdo a partir de seus usos. [...] Pois na
América Latina a diferenca cultural ndo significa, como talvez na Europa
e nos Estados Unidos, a dissidéncia contracultural ou o museu, mas a
vigéncia, a densidade e a pluralidade das culturais populares, o espaco de
um conflito profundo e uma dinamica cultural incontornavel (MARTIN-
BARBERO, 2003, p. 28).

Guillermo Orozco pesquisador latino-americano influenciado pelas idéias de

Paulo Freire e de Martin-Barbero estabelece um didlogo entre educagdo popular e as
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teorias da comunicagdo, onde desenvolve uma proposta de mediagdes multiplas. Para
Orozco (1996) as mediacdes podem ser classificadas em quatro grupos: individual,
situacional, institucional e a video tecnoldgico, todas fortemente marcadas pela
cultura. Para ele a andlise de recepgdo televisiva ¢ uma interagdo mediada de
multiplas maneiras e que ndo acontece somente no momento de ver TV, essa
recepcdo € vista como um processo continuo, que acontece antes do ato de ver

televisao e persisti enquanto o receptor recebe a mensagem.

A televisdo como instrumento pedagogico

Durante muito tempo, a escola exerceu de forma prioritaria a fungdo de
transmitir informagdes e conhecimentos, mas pouco a pouco, esse papel também vem
sendo desempenhado, com relativa eficiéncia, pelos varios meios eletronicos (radio,
televisao e Internet). Eco (2000, p. 350) afirmou a respeito da televisdo: “a TV
parece, portanto, ter desviado os leitores superficiais de uma série de leituras
superficiais”, ndo podendo ser culpada pela crise da palavra escrita. A crise da
palavra escrita em um pais em desenvolvimento, como o Brasil, ndo pode ser
comparada com a de paises europeus, por exemplo. E preciso estabelecer uma
relagdo entre a palavra escrita, a televisao, e a posicdo que esta ocupa dentro de
determinada sociedade.

A inclusdo da televisdo a sala de aula e com sua integragdo ao modelo de
comunicacdo ativa sera aproveitado o que cada um oferece de melhor, deixando de
lado suas limitagdes. Ferrés (1996) destaca que uma das vantagens de incluir a
televisdo na escola ¢ o fato de tornar o ensino significativo, pois o ato de assistir a
televisdo ¢ uma atividade que os alunos dedicam a maior parte do tempo e sendo a
televisdio um elemento decisivo na formagdo do imaginario coletivo das novas
geracdes de alunos, entdo aprender a partir da televisao facilitara e reforcara a
aprendizagem porque auxilia o aluno a vincular os novos conteudos a conteudos
fortemente enraizados em sua mente. Uma outra vantagem ¢ a de prolongar o
processo de ensino-aprendizagem para além dos muros escolares, pois ao adquirir na
escola o habito de situar as imagens da televisdo dentro de um contexto de
comunicagdo ativa, ou seja, de analise critica, a reflexdo surgird espontaneamente
quando assistirem a imagens semelhantes fora da sala de aula.

No que se refere as informagdes recebidas através da televisao ¢
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responsabilidade da escola tentar ajudar o aluno a interpretd-las, mostrando o
caminho para descobrir a verdade. O professor pode, a partir da informacao recebida
pelo aluno, seja através da novela, do jornal e de programas infantis, levantar
questdes quanto ao conteudo veiculado. Através do questionamento a respeito dos
fatos os alunos poderdo adquirir consciéncia critica do mundo real em que vivem.

Para Arlindo Machado:

A televisdo € e serd aquilo que nds fizermos dela. Nem ela, nem qualquer
outro meio, estdo predestinados a ser qualquer coisa fixa. Ao decidir o que
vamos ver ou fazer na televisdo, ao eleger as experiéncias que vao merecer a
nossa aten¢do e o nosso esforco de interpretacdo; ao discutir, apoiar ou
rejeitar determinadas politicas de comunicagdo, estamos, na verdade,
contribuindo para a constru¢cdo de um conceito e uma pratica de televisdo. O
que esse meio ¢ ou deixa de ser ndo é, portanto, uma questao indiferente as
nossas atitudes com relagdo a ele. Nesse sentido, muitos discursos sobre a
televisdo as vezes me parecem um tanto estaciondrios ou conformistas, pois
negligenciam o potencial transformador que esta implicado nas posturas que
nds assumimos com relagdo a ela; e ‘nds’, aqui, abrange todos os envolvidos
no processo: produtores, consumidores, criticos, formadores, etc.
(MACHADO, 2000, p.12).

Os programas de TV considerados de baixo nivel, e que sdo de grande
audiéncia, devem ser problematizados. Eles precisam ser analisados, dentro da
propria escola, de modo interativo e multidisciplinar. A partir dai, tentar construir no
aluno a capacidade de analise ao encontrar os momentos em que a cidadania foi
violada; em que a explorac¢do do individuo foi posta em destaque ou a falta de ética e
a exaltacdo do grotesco foi evidenciada. Ao analisar a mensagem recebida pelos
alunos, a escola tenta mostrar que ela pode ser interpretada de modos diferentes. Com
isso os alunos, que fazem parte do publico, poderdao controlar a mensagem e suas
variadas interpretagdes.

O carater autoritario do verbal da televisao constitui uma preocupagdo da
escola. Levar a TV para a sala de aula, e fazer uma andlise de como as coisas sao
faladas e feitas, estudar as noticias e os contetidos transmitidos, para questionar sua
verdade impde-se como um imperativo a escola atual até porque a TV € um poderoso
instrumento de divulgagdo e integracio de informagdes e conhecimentos. E
necessario alfabetizar as criancas e aprofundar a competéncia dos jovens para a
leitura e analise, em varios niveis, do texto televisual, da mesma forma que se espera
que o texto escrito seja lido, analisado, compreendido e criticado, tendo em vista a

propria experiéncia de vida do aluno.
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A linguagem audiovisual usada na televisdo trabalha com os mitos, com as
marcas do imaginario social, que contribuem para a sua propria instituicdo e
modificag¢ao do real. Estes meios, através de pesquisas de opinido, procuram atingir o
seu publico-alvo combinando informagdes sobre as necessidades de natureza material
e simbolica, desejos, sonhos, crengas e fantasias das massas. O discurso da televisdo
se materializa a partir de seus roteiros de novela, sua propaganda, selecao de filmes e
a organiza¢do das noticias, que mexem com 0 nosso campo simbolico, nossas idéias,
nossos sagrados, nossas utopias. A TV combina de modo coerente, através da
imagem e do uso da linguagem, crencas, mitos, fantasias para seduzir e criar novos
desejos e formas de satisfazer necessidades elementares, ou seja, cria um supra-real
que aparece como um real ideal, quebrando as nossas resisténcias racionais.

Sem motivacdo a aprendizagem nao ocorre e a escola ndo costuma destacar-se
pela sua capacidade motivadora. Uma das diferengas entre a televisdo e a escola estd
no fato de que a televisdo possui uma enorme capacidade de sedu¢dao, mas com risco
de despersonalizagdo, enquanto que a escola possui uma vontade manifesta de
personalizacdo, mas quase nenhuma capacidade de fascinio. Com a incorporacao da
televisdo a sala de aula e com sua integracdo ao modelo de comunicagdo ativa sera

aproveitado o que cada um oferece de melhor, deixando de lado as suas limitagdes.

Consideracoes Finais

A escola deveria ser a responsavel por fazer com que tanto as criangas, quanto
os jovens e adultos, pudessem passar da cultura primeira a cultura elaborada. A
chamada cultura primeira ¢ aquela adquirida fora da escola de maneira informal no
processo de formacdo global do individuo. As criangas aprendem muitas coisas
diante da televisdo, e sentem-se também, por meio dela, parte do mundo. Portanto,
ela se torna indispensavel na formagdo geral hoje, mas também possui varias
limitacdes em termos de educagdo. Ao esquematizar coisas e simplificar fenomenos,
ela pode cair na mistificagdo, e na banalizacdo da cultura, por isso deve ser
acompanhada, na escola, por uma anélise critica da mensagem transmitida. E fungio
da escola a educacao para a midia. A televisao se for usada com inteligéncia, espirito
critico e orienta¢do pode contribuir para a aprendizagem, pois desenvolve habilidades
mentais diferentes das desenvolvidas pela leitura e escrita.

Em nossa sociedade, a televisao se apresenta como um meio onde o dominio
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dos codigos escritos ndo ¢ suficiente para a recep¢do basica das mensagens
transmitidas. Com isso, muitos segmentos da sociedade, semi-analfabetos e até
analfabetos, puderam ter acesso a conteudos diversos que antes sO seria possivel por
meio da palavra escrita. Cabe a escola pensar como a televisdo realiza a socializagdo
de conteudos variados (estéticos, informativos, cientificos, de entretenimento, etc.)
sem passar pela codificacdo da palavra escrita.

Uma das maiores criticas feitas a escola é seu distanciamento em relacao ao
contexto das criangas. A escola permanece fechada nas quatro paredes da sala de
aula. Ela precisa considerar toda realidade existencial dos educandos como ponto de
partida para qualquer proposta pedagogica. As criangas que chegam a sala de aula
estdo impregnadas de mensagens da midia, sobretudo da televisdo, mas o fato ¢
ignorado pela escola tradicional, para a qual existe apenas uma cultura e um saber,
aquele promovido pela educagdo formal.

A televisdo pode ajudar a escola a facilitar o processo de aprendizagem,
ampliando e melhorando, através de seus recursos, as proprias dimensdes da escola e
da educacdo formal. A TV como grande aliada da educacdo, pode facilitar a
aprendizagem, em todos os seus niveis, e em todas as disciplinas e graus de
escolaridade. O problema nao ¢ mais se a midia deve ou nao estar presente na escola,
mas sim como utiliza-la. Integrar a escola os estudos de educacdo para a midia,
sobretudo da televisdo, como instrumento pedagdgico e como objeto de estudo, para
gerar a0 mesmo tempo o espirito critico do cidaddo e a capacidade de andlise do
educando. A inclusdo, nos curriculos escolares, de programas de leitura e
interpretagcdo da televisdao equivale a ajudar a crianca a ler e interpretar o mundo em

que vive.
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