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1 - Aportes teodricos iniciais sobre o objeto de estudo

O objeto de estudo proposto neste trabalho é a apropriacao da musica
midiatica®’ por criancas de quarta série com o objetivo de refletir teoricamente sobre
essa apropriacgao, a partir de aportes empiricos, compreendendo como esses sujeitos
vivenciam as veiculagdoes mididticas e como constréem o gosto musical.

E importante ressaltar que, no contexto macro, as midias sdo a matriz
principal da qual emanam os conhecimentos musicais das criancas, com a mediagao
de outras instituicoes - igreja, familia e escola - embora estas também sejam
informadas pela musica mididtica. No entanto, mesmo considerando-se a "sobre-
exposicdo a musica em circunstancias tais que o ouvido nada distingue, ou seja nada
ouve” (CARVALHO 1999, p.37), nao ha como negar a possibilidade de socializagao e
distribuicao de objetos culturais a pessoas, independentemente de classe, género e
idade ao mesmo tempo.

Levanto algumas hipéteses que foram emergindo no cruzamento entre as
andlises empiricas e os estudos tedricos?:

1 - o consumo e o gosto musical das criangas ¢é fruto dos habitus constantemente
atualizados pela acdo da industria cultural e contribuem para a produgao de
significacdes sobre o mundo onde se inserem;

2 - existe uma cultura massiva, globalizada, mas também uma cultura particular, dos
espacos domeésticos e de pertencimento a grupos, resultantes das mediacbes em
diferentes niveis que informam as preferéncias musicais;

4 - ha homologias no gosto e praticas musicais das criancas independentemente do

1Misica midiatica é aqui tomada como uma forma musical especifica , que possui na
performance e na mixagem som/imagem a sua caracterizacdao e, mesmo, definicao.

2 - Os levantamentos empiricos resultam de uma pesquisa realizada de 1999 a 2002
com criancas de quartas-séries com idade de 9 a 12 anos - incidéncia maior entre 9 e
10 anos - em escolas particulares e publicas. No universo macro da pesquisa houve
aplicacdao de questionarios a 336 alunos, observagdes e entrevistas ; no universo
micro foram acrescentadas atividades de apreciagao, vivéncias musicais, andlise e
critica de fragmentos de novelas e programas de televisdo veiculadores de musica e
CDs de diferentes formas musicais) durante um ano letivo (2001) com um total de 55
criancgas de uma escola particular e uma publica.



poder aquisitivo, dada a intensiva e extensiva exposicdao a que estdo sujeitas
diariamente.

O fio condutor com o qual este trabalho foi sendo tecido, é a idéia de que a
musica carrega sentidos préprios dentro da area artistica. Ela possui especificidades
na producao, apreensao, expressao e significacao que transcendem aos imperativos
econoOmicos, sociais e culturais, o que lhe confere um carater particular na recepgao,
em especial quando se fala em midia e musica midiatica. O consumo musical nao
acontece apenas como resposta aos apelos mercadoldgicos, mas responde a algumas
necessidades de evasao, expressdo e acao fisica que estdo ancoradas na
ancestralidade da relacdo humana com os sons e ritmos naturais e culturais
envolvendo corpo, mente e sentidos.

A principio é necessario considerar que a relacao estabelecida com a musica
pelas criancas de quarta série transcende ao gostar e ao apreciar as cancgoes, ritmos,
letras, cantores e cantoras. Ela é um elemento importante da socializacao na infancia
e da constituicao de sujeitos de 9 a 12 anos numa fase em que colocam-se como
“meio adultos” , “ quase adultos” e “pré-adolescentes”®. Ao se expressarem sobre as
musicas, cantores, programas de radio e de televisdo, as criancas emitem
julgamentos, delimitam territérios e estabelecem significagcdes do que seja a infancia
hoje na esteira do mundo adulto, tendo em vista  padrdoes morais e estéticos
vigentes. Cabe recordar que, para Piaget essa é a fas7e heterondomica de transigdo
para a autonomia moral (apud, La Taille, 1992).

Estudar a apropriacdao da musica midiatica, e nesse processo entender a
producao do gosto musical e sua expressao, supoe considerar as formas e objetos de
consumo postos pelo amplo universo mididtico, e que sao colhidos pelas criancas
tanto no contexto doméstico quanto no escolar, buscando apreender espagos de
subjetivacao e de autonomia na producao de significados, apesar da massiva
imposicao da industria cultural. Marti (1999) afirma que "..... a musica ndo reflete
tdo somente o espirito de uma época, mas também intervém dialéticamente na
configuracao deste espirito...." (p.31). Fruicao, expressao e significacdao das musicas
midiaticas pelas criancas sao praticas simbdlicas que envolvem determinantes
estruturais e subjetivos.

Nessa dimensdo estrutural é importante ponderar que a industria cultural,
conforme HORKHEIMER E ADORNO (1982), vincula a produgdo simbdlica a légica
industrial da producdo de mercadorias no contexto da sociedade capitalista cujo
enfoque é a padronizacao, o nivelamento, a repeticao em série, a alienagdo e em

musica “audicao regressiva” (ADORNO, 1991). Esse pensamento pode sofrer

3 As falas das criancas aparecem sempre em itdlico e entre aspas.



contestagdes em razao do carater determinista da infra-estrutura sobre o mundo das
idéias e em particular quanto ao aspecto elitista na apreciacdo da musica "séria"
(erudita), em detrimento da musica "ligeira" ( massiva)*. No entanto ele ainda é
fundamental para a anélise do grau de sujeicao da producdo musical as injungdes de
um mercado destinado ao consumo medianizado®, imediato e descartavel.

BOURDIEU (1989) explicita as relacdes entre consumo (sujeitos) e estrutura
(macro social), defendendo a teoria dos campos culturais, como espagos
relativamente autonomos de producao simbdlica. O autor chama atencdo para a
estrutura interna desses campos e enfatiza, mais que os interesses materiais, a
busca do prestigio e a concorréncia sobre a dinamica da producdo e da difusao
cultural. A nogdo de campo como espac¢o relacional afirma a idéia da indiustria
cultural, enquanto Iocus das disputas por legitimidade dos sujeitos envolvidos na
dindmica da producao, distribuicdo e consumo musical. Nesse espaco, tanto quanto,
ou mais do que a rentabilidade econémica, estd em jogo a luta pelo poder de
estabelecer o que é brega, chique, o que estd na moda, os hit parades, quem é o
artista a ser consumido, quais os estilos do momento, ou seja, a dominag¢do simbdlica.

O campo escolar nessa dimensao também aparece como um espaco de
relacbes no qual entram em jogo as disputas pela legitimacdao de um determinado
saber — o escolar, historicamente instituido e estabelecido como valido, com status
cientifico. A partir disso as criangcas desmerecem a cultura musical e a mididtica e
negam a sua insercao na escola por nao ser “ educativa” “cultural” e “ que ensina”.

O mesmo autor propde o entendimento de como as “ disposicdes adquiridas”
(habitus) no processo de socializacdo vao se transformando em agoes e
comportamentos observaveis (explicitos) dos sujeitos. Essa “matriz” determinada pela
posicao social do individuo (1997) encaminha julgamentos estéticos e morais que
explicam, embora parcialmente, o gosto manifesto e os juizos de valor emitidos pelas
criancas quanto as praticas musicais . Nesse processo nao se pode desconsiderar o
contexto atualizador que incide nas vivéncias e gosto das criancas e explica a

dialeticidade das relacoes dos sujeitos com a cultura e particularmente a dinamica da

4 Como ja afirmei, é impossivel desconsiderar a contradicdo subjacente a essa légica
uma vez que ela permite também a aproximacao e o0 acesso a bens culturais hoje
isentos da aura que os cercava no passado justamente pela reproducgdo técnica (cfe.
Benjamin 1982).

5 Essa é uma caracteristica propria das veiculagbes midiaticas. Para Bourdieu a
arte média e genérica destina-se a um publico médio. Tal medianizagdo produz “
uma rentabilidade dos investimentos e, em conseqiiéncia, da extensao mdaxima de
publico” (1997, p.137).



recepc¢ao midiatica. Assim a nogao de cotidiano entendido como “ dominio das agoes
individuais, rotineiras e nao organizadas” (SOUZA, 2000, p.36), enquanto espaco de
reconhecimentos, de relacdes e de uma trama em que o sujeito se move, ancora
sentidos de recepcdo e mediacées, que envolvem outros determinantes além dos
estruturais.

Essas ponderagdes servem para lembrar que uma énfase na dimensao
reprodutora das praticas® deixa de fora a relagdo com as situacées, e o que 0S
contextos permitem de inovacdo e mudanca. As relagdes dos sujeitos entre si, com as
musicas, com a familia e com a propria tecnologia sdo formas de construir realidades
particulares, estruturadas sim, mas com um razoavel potencial de autonomia. A
compreensao do sistema deve ser buscada nas contradicdes aparentes entre as falas,
e vivéncias tanto de professores quanto de alunos e que sao reveladas na diversidade
e inconstancia do gosto, nos atos de cantar, dancar, escolher e comprar musicas,
gravar, pedir musica pela radio , tocar, “dizer no pé”, enfim nas praticas concretas e
cotidianas.

Pode-se afirmar com base nisso, e a partir dos dados empiricos indicadores da
dimensdo quantitativa de consumo musical, que essa fruicdo é distribuida a quase
todos indistintamente e embora se possa questionar a sua qualidade, a questdao da

disseminacao do consumo musical estd configurada.

2 - A construcao social do gosto.

O que chamamos gosto, é na verdade um “ senso prdtico (...), esquemas de
acao que orientam percepcgoes, escolhas, respostas” (BOURDIEU, 1997, p.42). Como
propensao a apropriacao - material e /ou simbdlica - de objetos e praticas, é o que
estd na base do "estilo de vida" e corresponde as diferentes posigoes (distingdo) que
as pessoas ocupam no espago social que por sua vez sdo uma "retraducao simbdlica"
(BOURDIEU,1998; ORTIZ,1983) das diferencas objetivas traduzidas das condicdes de
existéncia.

Quando falamos em gosto ou bom gosto estamos nos referindo ao gozo
estético e nesse sentido CANCLINI (1984) faz observacbes pertinentes sobre a
origem social dessa pratica: “O estético, nao é... nem uma esséncia de certos objetos,
nem uma disposicdo estével do que se chamou ‘a natureza humana’. E um modo de

relacdo dos homens com os objetos, cujas caracteristicas variam segundo a culturas,

6 A nogdo de contextualizacao dos habitus é fundamental para relativizar o carater
reificado e reprodutor das praticas, uma das criticas mais correntes a teoria de
Bourdieu. Existem situagbes, contextos e caracteristicas, da pratica musical em
particular, que fogem as determinacoes do “ sistema”, da “estrutura”, por exemplo as
inferéncias religiosas, e a especificidade da musica como produto de pulsdes nem
sempre tributaveis aos determinantes objetivos, exteriores aos sujeitos.



os modos de produgdo e as classes sociais...” (p.12). Assim esta ndo é uma pratica
transcendental mas sujeita a determinantes culturais, sociais, politicos e econémicos.

“«

A relacdo entre as “ massas” e o mau gosto, ou o que popularmente é
denominado de “brega” tem sido pontuada, particularmente na intelectualidade,
pelas criticas quanto a qualidade dos objetos culturais veiculados e disseminados.
ECO (1976), reflete sobre o “mau gosto” como o excesso, a redundancia e a
estimulacao de efeitos que provocam nos sujeitos ilusdo de uma verdadeira
experiéncia estética. Tal como apregoado pelos frankfurtianos, nessa dimensao se
inscreve a relacdao entre culto e massivo: “uma dialética entre vanguarda e kitsch -
comunicacao que tende a provocagdo do efeito” ( p.76) e a busca da evasdo e da
reacao emotiva do fruidor. Essa relagao fica melhor definida quando o autor afirma:
“Kitsch é o que surge consumido; o que chega as massas ou ao publico médio porque
estd consumido: e que se consome (e portanto se depaupera), porque o uso a que foi
submetido por um grande nimero de consumidores lhe apressou e aprofundou o
desgaste” ( ibid, p.100).

No entanto cabe acrescentar nessa discussao uma reflexao de DAMATTA
(1994), apropriada para uma andlise de uma certa forma de gostar de musica muito
presente nas criancas: “No Brasil, como em outros paises, fala-se de musica popular
como um género musical que contém, entre outros subgéneros, a ‘musica para
dancar’, comer’, ‘comprar’, ‘ tirar sarro’, e ‘relaxar’. Trata-se, (...) de uma modalidade
musical que predispde e conduz a pelo menos uma dupla integracdo: primeiro, a
integracdo motora ou fisica do ouvinte com a melodia e com a letra da musica; depois,

do musico com a audiéncia” (p.28).

Disso se deduz que a forma caracteristica do gosto popular é o
contato direto e total com a beleza e a tragédia do mundo, cuja
simbolizagdo estd na musica romantica, no cantor bonito, no quadro
que retrata o belo e na novela que mostra sentimentos de dor e alegria.
E o ethos da festa, da diversdo, do riso, do drama e do choro faceis,
uma estética que encontra a correspondéncia nas novelas, nos
programas que exploram a tragédia e a comédia do cotidiano e que tém

nas musicas, pano de fundo adequado.
Ao discutir a formacao do gosto, como prerrogativa de classe, Bourdieu
afirma: "poderiamos dizer que a distancia em relagao as obras legitimas se mede pela

distancia em relagdo ao sistema escolar se a educagao familiar nao tivesse um papel



tao insubstituivel, em razao da sua prioridade e da sua precocidade, na transmissao
dos instrumentos de apropriacao e do modo de apropriacao legitimo" (apud ORTIZ,
1983 p.95). Ele acentua o poder da escola, mas coloca prioritariamente o papel da
génese da familiarizagdo cultural na vivéncia familiar’.

As mausicas, programas e artistas atendem a uma demanda simboélica das
criangas por ilusdes, mitos, sonhos, e ao mesmo tempo reforgcam visbes de mundo,
significacdes e habitus dotados de um certo poder de reproducao das relagoes de
dominacao no interior do campo cultural: do masculino sobre o feminino, da cultura
“ de dentro” sobre a cultura “de fora” da escola, dos adultos sobre a infancia, dos
mais ricos sobre os mais pobres, do “educativo” sobre o “ besterento” e assim por
diante. As classes sociais sdo o fundamento ultimo dessas significagdes que decorrem
das hierarquizacbes de valores produzidas pela cultura dominante e ai torna-se

“

necessario “ apreender as relagdoes de classe ao nivel em que se traduzem em
relacoes de sentido” (MICELLI, 1982, p.160).

No entanto, reduzir o gosto musical das criangas as inculcagoes da industria
cultural é desconsiderar questdoes que sdo inerentes a relacao filogénica e
ontogénica dos homens, mulheres e criancas com a musica. E evidente que as
criangas gostam da musica midiatica, em razao das formas impressas no corpo, na
mente e nos ouvidos pelas repeticoes e estratégias mercadoldgicas. Mas, por que
apelos sonoros produzem tanto efeito e se diferenciam dos outros estimulos ( visuais,
tateis, etc.) mesmo quando somados a eles? Porque, segundo WISNIK (1989), a
musica “ fala ao mesmo tempo ao horizonte da sociedade e ao vértice subjetivo de
cada um, sem se deixar reduzir as outras linguagens” (p.12).

Uma peculiaridade que interessa aos sentidos sociais do som é a sua
imaterialidade, diferenciadora dos objetos concretos que povoam o nosso imaginario,
porque, destarte a nitidez da percepcdo ele ¢é invisivel e impalpavel. Essa
imaterialidade da musica ajuda a construir significacées e sentidos que escapam as
explicacbes sobre certos atributos, caracteristicas e qualidades musicais referidos

“

pelas criancas : “ é legal”, “ é bonita “, “ndo sei explicar”, “ mexe com meu coracdo”,

ou simplesmente “gosto porque sim”. Como explicar aquilo que vibra no interior e

7Essa familiarizacao seria a forma verdadeira da apropriacao "natural" da cultura, o
desembaracgo de uma relagao quase familiar — “ capital cultural herdado” (BOURDIEU,
1997, p.37). A fruicdo assim nao passaria tanto pelo intelecto que privilegia o saber
em detrimento da experiéncia mas pela vivéncia que é distintiva de classe no seio de
um ambiente familiar culto e refinado. No Brasil a distincao se da quase que por
exclusao ou pela inacessibilidade sequer ao minimo de condi¢gées de vida quanto mais
aos bens culturais. Por conseguinte cabe ressaltar que o estudo desenvolvido nao
estd situado nos extremos: a miséria absoluta e a elite cultural, mas na medianizacdo
da sociedade que nivela culturalmente os que estdao em posicdes separadas no
espectro economico e social.



toca cordas sensiveis no intimo de cada um?

A repeticao de certas formas, acordes e modos musicais que sao parte de uma
cultura e que reproduzem padroes atdvicos de ouvir, gostar e sentir facilitam a
afinidade com sentimentos ancestrais como amor, saudade, desejo, raiva, ternura,
entre outros. Os produtores da industria cultural vao apropriar-se disso para atuar de
forma  competente na producao de objetos que toquem exatamente nesses
sentimentos. Dizer que a musica do funk ou do grupo “E o tchan” , ndo séo
“educativas” e possuem componentes eréticos apenas reforca uma certa
caracteristica intrinseca a propria musica. O que se questiona é o uso sistematico e
voluntario dessas caracteristicas para gerar mercadorias de consumo massivo sem a
devida reflexdo sobre tais “estilos” musicais.

Ha no mundo uma natureza musical revezando sons, ruidos e siléncios que
nos afetam a partir dos primeiros minutos de vida. Essa forca telurica® desde muito
cedo nos impregna pela sucessdo e freqiiéncia de vibragées que estabelecem os
graves, agudos, fortes, fracos e timbres variados. Tal sentido psicofisico da musica
traduzido nos ritmos e cadéncias corporais — assobios, passos, marchas, fala e canto -
parece acompanhar os seres humanos durante a vida, evidentemente
resguardando-se as diferencas culturais e a esse carater performatico podem ser
atribuidos muitos dos efeitos que ela causa. No entanto é valido lembrar que
determinados padroes de ouvir, cantar, dancar representam a consagracdao de um
modelo a ser reproduzido, nao s6 de cultura, mas de “praticas orientadas para a

maximizagao do lucro, material ou simbélico” (MICELLI, 1992, p. XXXIX).

3 - Algumas categorias de analise do gosto musical revelado pelas criancas
As representacgoes produzidas pela circulacao extensiva e intensiva de objetos

musicais mididticos revelam significados de pertencimento, ou seja, gostar de

determinadas musicas, dangar, comprar os CDs é estar de acordo, é caminhar junto, é

fazer parte. Quem desconhece um sucesso estd "por fora", ou quem ainda gosta de

8Nietsche estudou as origens da musica a partir da mitologia grega. Ele considera a
estreita unido entre arte e natureza assim manifestos: “ Apolineo e dionisiaco sdo
impulsos artisticos que emergem do seio da natureza independentemente da
mediagdo do artista” ( apud DIAS, 1994, p. 30).Se essa visao é questionavel ao
privilegiar o irracionalismo e o voluntarismo em arte, oferece também elementos
para compreender as caracteristicas estruturadoras da linguagem musical na
relacao entre dimensdes diferentes e complementares dessa manifestacao humana -

a lucidez e a embriaguez, presentes no ritmo, na melodia e na letra.



uma musica que "jd passou", ou “caiu”, é vaiado, ridicularizado. Nao obstante, cabe
sempre reafirmar a contradigdo: se a emissdo mididtica é massiva, a recepgao
acontece nos espacgos do cotidiano em lugares nao habitados pela padronizacao, em
que movem-se o0s gostos pessoais informados por histérias particulares, praticas
grupais e familiares e lembrancgas atdvicas. Assim é licito dizer que se ha reproducao
de um padrdao hegemonico de musica - e isso é facilmente verificavel - a pratica
cotidiana onde os sujeitos colocam em acao suas preferéncias permite um escape a
essa hegemonia. Na periferia do estabelecido constréem-se gostos e vivéncias
musicais resultantes das mediacoes individuais e sociais .

As criancas demostram gosto por artistas bonitos, musicas-padrdao com letras
romanticas, ritmos dancgaveis e forma rondé com um refrdo facil de decorar. No
entanto, nas suas respostas, aparecem paralelamente, como segunda opgdo ou até
primeira, quase tantas musicas, cantores, cantoras, alguns completamente
desconhecidos, que ndo estdo nos circuitos mididticos quanto o nuimero de
respondentes.

Cabe ressaltar algumas categorias de andlise na producdo do gosto das
criangas pesquisadas.

Quando elas nomeiam uma grande diversidade de formas, géneros, estilos,
artistas, explicando a diferenca entre eles, entra em agcao um conhecimento social,
cultural que exige um re-conhecimento, uma compreensao da estrutura musical, das
caracteristicas de certos aspectos dos intérpretes, das suas bandas e das
performances para explicar porque gostam ou nao. Assim os habitus produzidos,
constantemente atualizados pela midia e que instruem as escolhas, sdo reveladores de

conhecimentos que as criangas adquirem e expressam sobre musica.

Fernanda -Gosto de Rock de garagem.

M]J - O que é rock de garagem?

Fernanda -E um tipo diferente de rock. ( rock alternativo, underground que
ndo estd nas paradas M]J).

Bruno - Dance.

M] - O que é “Dance” ? Da um exemplo?

Dalvan - Musica que tem nos clube assim... discoteca.

(Diario de Campo, entrevista escola publica municipal CAIC, 16/08/2001).

O mesmo pode ser afirmado em relacdo aos elementos propriamente
musicais: ritmo, melodia, letra, “agitado”, “lento” constantemente referidos
como instituidores do gosto. Eles conhecem a diferencga entre letra, melodia e
ritmo e isso é constantemente explicitado e pontuado.

As criancgas tém conhecimento quanto a uma caracteristica da cultura massiva

- a repeticdo de musicas até "que enjoam", porque ndo trazem mais novidade, sé



repetem e dai “ caem”:

M] - Por que uma musica faz sucesso?

Eduardo - Eu acho que é assim... eles ndo lancam musica nova, a gente gosta
da musica que foi langada hd pouco tempo; dai a gente gosta e dai faz
sucesso . Depois repete, a gente se acostuma com a musica ndo gosta mais e
dai elas comeg¢am a cai... dai enjoa e a gente gosta de outras musicas.

Outro aspecto que chama atencgdo sdo as mediacoes familiares na producao
do gosto musical pelo fato de que hoje, a musica une universos adulto e infantil nao
apenas na semelhanca de gosto mas até como objeto de didlogo e de aproximacao.
Prova disso é que a maioria tem dificuldades em dizer a profissdo do pai e da mae,
no entanto consegue identificar os artistas, programas, novelas musicas e cantores e
até as opinides dos pais sobre esses objetos culturais. Pode-se reafirmar que essa
mediacdo, se ndo produz um conhecimento significativo sobre musica, ou mesmo uma
interferéncia reflexiva, é impregnada de afetividade.

E preciso considerar dois aspectos: se a génese do gosto estd na familiarizagéo
precoce produzida pelas praticas musicais do convivio familiar e se a midia produz
uma aproximacdo dos universos adulto e infantil, temos entdo preferéncias musicais
mais ou menos homogéneas nesses dois universos e poucas possibilidades de uma
diversificacdao e acréscimo de valor desse capital cultural e social. De maneira geral,
0s pais e irmaos mais velhos sao um referencial na apropriacdo de musicas, porque
tém o poder de decidir e comprar e ao fazé-lo também induzem as criangas a um

determinado gosto musical.

M] - Quem compra as musicas em casa?

Respondem em conjunto — o pai, a mde.

Ana Paula - Eu sei um monte de cantor que a minha mde gosta. Ela gosta do
Rick Martin, da Sandy e Junior ( rindo) (!!!!).

M]J - E vocé também gosta?

Ana Paula -Sim... o meu pai gosta mais de rock ele gosta também de um CD
Casa das Mdquinas que é muito legal mas a minha prima tem um cd de funk
que tem muiiiita besteira.

( Diario de campo, entrevista escola particular ST, 08/05/2001).

M] - Vocés dizem que ndo gostam do funk, mas todos sabem e cantam . Por
que a gente sabe entdo?

Ana L - ... os primos mais velhos assim... os irmdos cantam ...dai a gente
aprende.

(Diario de Campo, entrevista escola publica TR, 16/10/2001).

As evidéncias apontam para o fato de que a induastria cultural enquanto

sistema integrado age na producgao do gosto. Programas de radio, novelas, filmes,
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programas de auditério na tv, programas infanto-juvenis e revistas de fofocas
promovem a ciranda do lembrar e do esquecer, ao lancar, veicular e comentar os CDs
com musicas que terdo a validade do tempo da novela, ao reforgar determinados
géneros e cantores nos programas de auditério e ao noticiar fatos sobre a vida dos
artistas. Ressalte-se que, quem é destinado a ser objeto de consumo e moda num
determinado momento, ocupa diferentes espacos : como cantor(a), apresentador(a) de
programa, aparece em shows e comerciais de televisao e tudo isso é acompanhado e
noticiado também pelas midias impressas®.

Alguns exemplos mostram bem a producdo de demanda por um determinado
produto. O cantor Junior da dupla Sandy e Junior pouco aparece individualmente na
pesquisa de 2000 em relacdo a sua irma para o universo feminino, ja em 2001 consta
com um grande indice de preferéncia. Isso deve-se ao investimento feito no astro,
individualmente, que gravou um “remaque” de grande sucesso, além da
performance no programa dominical da dupla na Rede Globo de Televisdo. A musica
“Dormi na praga” e a dupla Bruno e Marrone foram citadas com bastante insisténcia
nas entrevistas do segundo semestre de 2001, tanto na escola particular quanto na
publica devido a exposicdo mididtica intensiva. Respectivamente coincidia com o
decréscimo das musicas do funk, que pouco apareciam no repertorio das criancas, em

razao da diminuicdo da veiculacao.!®

M]J -Quem permanece no gosto de vocés e quem jd caiu?

Luiz Eduardo - O funk caiu.

Larissa - O Tcham e o funk sdo mais pra dang¢d ... ndo tdo mais .. porque
agora tem outras...

Eduardo - Jd passé a moda que pegé o funk, dai caiu né.

M] - Hoje o que td na moda?

Eduardo - Bruno e Marrone.

( Didrio de Campo, entrevista escola particular ST, nov. 2000).

Outro referencial importante no consumo musical midiatico sdao as novelas, o
que nao significa que todas as musicas-tema sejam do gosto e agrado das criancgas.

“

Elas sao cantadas porque estao na novela do momento e sao de “ agora” . Alguns
entrevistados, tanto da escola publica quanto particular, declaram possuir os CDs dos

temas musicais, e como todas as “modas” vado cair no esquecimento logo apds o

99 A cantora Kelly Key, considerada musa teen aparece nas preferéncias em 2002
com o hit “ Baba” ao mesmo tempo que é massivamente veiculada em programas,
revistas e comerciais.

10 Deve-se creditar parte dessa “ queda” as criticas de alguns setores da sociedade e
de parte da prépria midias aos bailes funk da periferia do Rio de Janeiro, que
supostamente estariam incentivando o sexo livre e a violéncia.
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ultimo capitulo independente da sua qualidade e valor artistico.

A industria cultural enquanto sistema integrado fornece mecanismos de
validagdo e legitimacdo dos objetos simbolicos!!, principalmente pelos eventos que
referendam determinado produto - artista ou musica — através de premiagoes, discos
de ouro e homenagens aos que mais sucesso fizeram e consequentemente mais lucros
obtiveram com suas performances.

Pude detectar também que os programas infantis, ao afirmarem nas
criancas a contradicao entre ser adulto e crianca servem como veiculos na
producdo do gosto musical. Isso é revelado pelo razoavel percentual de citacao da
apresentadora Eliana como programa de musicas preferido e como e cantora
predileta, ao mesmo tempo em que expressam o gosto por musicas do funk,
denominadas por eles de “misica de adulto”. Por ser uma das poucas apresentadoras
a apresentar um conteudo infantil, este fato denota a situacdo dessas criangcas num
limiar entre infancia e pré-adolescéncia, que lhes confere um carater muito particular

no processo de socializacao através das praticas musicais.

M] - De quem vocés gostam mais das apresentadoras de programas infantis ?
Em coro - da Eliana
M]J - e da Xuxa?
Respondem com evasivas ... reticéncias - Ela mudou... td mais assim.... pra
adulto (risos).
Fazem gestos e trejeitos como que duvidando da moral da apresentadora
M]J -Por que as criangas gostavam e ndo gostam mais? O que é que mudou?
Joelma -E porque antes ela era mais infantil (!!!!).
Joelma - Ela cantava as miusica...
Carla - Tinha brincadeira.. agora....
( Diario de Campo, entrevista escola publica TR - 16/10/2001).

A referéncia a apresentadora Eliana traduz uma identificacdo com o universo
infantil “ puro”, em relacao a Xuxa, que mudou o programa “ pra adulto” , ou seja,
menos adequado e mais pecaminoso. O jogo de aproximacao/afastamento dos
universos adulto/infantil, reflete aspectos do comportamento moral que se constroi,
pelas relacoes entre as criancas e com os mais velhos, revelado nas representacoes
sobre gosto musical e nas criticas as atitudes e praticas das apresentadoras. Esses
julgamentos, pude constatar em outros momentos, tem a ver com episédios e
acontecimentos divulgados pela proépria midia envolvendo aspectos publicos e
privados da vida dos artistas.

Ao referir o gosto musical as criancas afirmam suas demandas simbdlicas e

11 BOURDIEU faz alusdao a “ autoridade das instancias de consagracao” na autorga
de prémios, no caso em questdo literdrios, como referendum da legitimidade
cultural (1997, p.133).
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revelam a rentabilidade das praticas musicais propostas pela midia, reforgando o que

“«

estd posto: ouvir, comprar, cantar, o cantor, a cantora e a musica “ do momento”,
“de agora”, “ deste ano”, ou que ainda “passa” na televisdo e nas radios. Nessa
categoria é possivel considerar objetos musicais (ai incluindo-se géneros e artistas)
eféemeros e duradouros, que caracterizam nogoes de duragdo e tempo de um
sucesso musical. Numa sociedade de consumo, dentro da perspectiva da industria
cultural que faz da cultura um fetiche, objeto como outro qualquer, a musica, os
cantores e as modas musicais também sofrem a obsolescéncia e sdo trocados
rapidamente.

“ Gosto porque é musica do ano”. “ E velha mas eu gosto” ( musica do
ano passado M]) (Tamires, aluna da escola particular ST, 22/05/ 2001).

A midia expbe esses objetos de curta duracdo, passageiros e de tempo
limitado que, com certeza, servem para alavancar outros produtos e mercadorias
culturais mais durdveis e com retorno menos imediato. Isso é evidente nos CDs em
que aparecem lado a lado musicas “ do momento” e sucessos que ja “cairam”, nao
decolaram, ou mesmo ndo possuem apelo massivo, como ¢ o caso de musicas da
MPB.

Assim, revelam-se musicas para uso imediato e descartaveis e outras de
maior qualidade, que permanecem no gosto. Importa, por outro lado, considerar
também a predilecao pela dupla Sandy e Junior, o grupo KLB e Vanessa Camargo,
artistas adolescentes, como uma forma de identificagdo nao sé em relacédo a idade mas
a veiculagao de um "modo de ser", considerando-se que "as vivéncias musicais dos
jovens nao sé se constituem em elementos de identificagdo mas sdo também
importantes pontos de referéncia" (MARTI, p.35, 1999).

Entre os efémeros que aparecem com intensidade e depois desaparecem estao
musicas e cantores com forte apelo ludico, erético, com refroes faceis e movimentos
corporais padronizados, exaustivamente repetidos, tanto por criancas quanto por
professores que sdao rapidamente esquecidos e trocados, tdao logo surja uma nova
atracao. Essa substituicdo de mercadorias a cada semestre permite entender que o
investimento da industria cultural é um investimento de risco, uma vez que o consumo
é um agente volatil preso num circulo de lembrar/esquecer, em alguns casos, num

tempo ndo muito maior do que uma estagdo'?.

12 Como exemplos é possivel citar as musicas do grupo “E o tchan” , a musica
“Chibonbom” do conjunto “As Meninas” em 2000; as dos grupos de funk,
particularmente,” O bonde do Tigrdo”, no primeiro semestre de 2001 e em 2002 a
musica “Baba” da cantora Kelly K. Enquanto finalizo este trabalho (fevereiro de
2003), acompanho pela televisdao os “efémeros” da temporada: Eguinha Pocotd -
Serginho e Lacraia, o grupo Tchicabum, e a musica “Vem cd meu cachorrinho - Kelly.
com as mesmas caracteristicas dos outros sucessos.
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Os mitos/estrelas/artistas/musicas/formas que permanecem ou demoram mais
para “cair”, os duradouros, como Daniel, Sandy e Junior e Leonardo possuem como
caracteristicas a presencga fisica marcante, qualidade vocal, carisma para
comunicacao com o publico, musicas com padrao meldédico sem surpresas e que nao
fogem ao esperado, com letras de amor, facilmente assimilaveis. Importa ressaltar que
eles oferecem uma "qualidade" dentro de padroes de consumo da musica midiatica, a
partir dos empréstimos tomados a arte erudita na visdo de Bourdieu, como arranjos e

instrumentacao bem cuidados. Digamos que esses seriam os "classicos" do massivo.

Consideracoes finais

A guisa de consideracdes finais é importante refletir sobre a possibilidade de
formacdo, nao s6 dos padroes de gosto musical mas como fator de desalienagao frente
as imposicbes de um consumo massivo o que supOe autonomia de escolha e
capacidade de reflexdao. Aqui o papel das instituicdes formadoras, em particular a
escola é fundamental.

“Musica representa o agito da misica”. Essa frase é bastante definidora do que
ela significa para as criancas: o espirito dionisiaco, pulsdo, vida, movimento, “agito”.
No entanto pode ser também, porque nao, recolhimento reflexdo, audigao
concentrada, percepcao, quietude e calma. Nada impede que a escola proponha
momentos reflexivos através da musica, sem a velha e conhecida conotagao

“«

disciplinar, “calmante”, relaxante”, educando os sentidos, ampliando as
possibilidades de gosto, propondo outras alternativas musicais além das midiaticas, e
potencializando o poder humanizador da musica.

Celebrar o fato de que milhoes de pessoas, particularmente as criangas tém
acesso aos objetos culturais propostos pela midia é, em parte, esquecer que essa
disseminacdao ndo tem a ver necessariamente com emancipacao, democratizacdo e
exercicio de cidadania, uma vez que um dos efeitos da instrumentalizagdo da razdo é
justamente a mercantilizacdo dos bens culturais em escala planetaria. Em relacao a
musica, a racionalidade instrumental transforma a fruicdo em consumo
estandartizado, préprio da légica industrial e a isso ADORNO e HORKHEIMER (1982)
chamam de semi-formagdo negando o verdadeiro sentido da dialética do
esclarecimento: emancipacao do sujeito pela possibilidade de auto-determinacgao. A
cultura enquanto valor em si, dissociada das coisas humanas, retira dos bens culturais
a vocagcao de humanidade e universalidade que a impregna. Entendo que essa
constatagcao nao exclui a possibilidade da efetivacdo da cidadania, a humanizacao dos

sujeitos, a producgao da sensibilidade e o exercicio estético porque isso resulta de um
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processo de formacdo. Mesmo a musica mididtica necessita ser compreendida e
apreciada em sua devida dimensdo porque a vivéncia estética - ainda que seja
questionada essa possibilidade em relacdao ao mididtico - ndo pode prescindir da
reflexdo. Adorno diz que tal experiéncia “ ...funda-se na interdependéncia entre a
atividade reflexiva do sujeito e a obra de arte, cuja forca expressa as potencialidades
que nao se reduzem a sua aparéncia imediata...” (apud ZUIN, 1999, p.68).

Os textos de Adorno levam a detectar uma caracteristica decorrente do
processo de universalizacdao de uma ldgica de subserviéncia da experiéncia musical
a uma fruicdo momentanea mais ligada aos aspectos performaticos. A vivéncia
artistica submerge sob o peso dessa exterioridade porque cada vez mais vé-se e
menos ouve-se musica, dado que os apelos visuais sdo uma espécie de condigdo
para a audigdo. Ressalte-se que, quando levadas a refletir sobre isso as criancgas
reconhecem e denunciam esse processo que banaliza nao s6 a experiéncia musical
mas o erotismo, a violéncia e a exploracao.

Um trabalho de desalienacdo deve trazer a luz a idéia de que a repetigdo
constante das musicas, o retorno do ja conhecido, do sempre igual e a troca
permanente de objetos culturais degustados e repostos em curto espaco de tempo,
impede a compreensao da historicidade dos objetos da cultura. A ciranda dos
“efémeros” impede de pensar no passado e exige a busca constante de algo “ novo”
evidenciado nas expressoes das criangas: jd cansou, caiu, é velho.

Por outro lado, pude perceber a alegria da catarse coletiva, a afetividade
presente nos momentos de canto em conjunto ouvindo/vendo/reproduzindo musicas
dos shows gravados, todos no mesmo movimento, no mesmo balango, completando-
se uns no ritmo dos outros. Essa caracteristica propria da musica, de agregar, reunir
e produzir emogoes coletivas, deve ser complementada pela reflexividade individual,
em momentos de expressao pelo desenho, pela fala, na produgao de ritmos melodias e
letras, através de propostas de audicao e canto a partir de preferéncias pessoais e
familiares, na organizagdo de coletaneas musicais, entre inimeras outras propostas.

A formacao, no sentido atribuido pelos autores criticos, so se efetiva através
do exercicio do pensamento e na liberdade de escolha. A forga teldrica e ancestral do
dionisiaco em musica deve ser posta a servico da formacao estética porque a
experiéncia musical fortuita, casual, cotidiana, onipresente enche os ouvidos, o
coragdo e o corpo de prazer. A formacao estética exige mais : o aporte da reflexdo

sem dicotomizar emogao/razao.

Referéncias

14



15

ADORNO, W. T. O fetichismo na musica e a regressao da audicao. In Textos
Escolhidos. Sao Paulo: Nova Cultural, 1991, p.76-105.
BENJAMIN, W. A obra de arte na época da sua reprodutibilidade técnica. In LIMA,
Luis Costa. Teoria da Cultura de Massa, 3. ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1982,
p-206-244.
BOURDIEU, P. O poder simbdlico. Sao Paulo: Edifel, 1989.

. Razdes Prdticas - sobre a teoria da agdo. 2. Ed. Campinas: Papirus, 1997.

. La distincion - critérios e bases sociales del gusto. Buenos Aires: Taurus, 1998.

CANCLINI, N. G. A socializag¢do da arte - teoria e pratica na América Latina. 2.ed.
Sao Paulo: Cultrix, 1984.

CARVALHOQO, ]J. J. de. Transformacoes da sensibilidade musical contemporéanea. In:
Horizontes Antropoldgicos, Porto Alegre, ano 5, n.11, p.53-91, out. 1999.

DAMATTA, R. Conta de mentiroso — Sete ensaios de antropologia brasileira. 2. ed. Rio
de Janeiro: Rocco, 1994.

DIAS, R. M. Nietzsche e a musica. Rio de Janeiro: Imago, 1994.

ECO, H. Apocalipticos e integrados. Sdo Paulo: Editora Perspectiva. 1976.
HORKHEIMER, M.; ADORNO, T. A industria cultural - o iluminismo como mistificacao
das massas. In LIMA, L. C. Teoria da Cultura de Massa, 3. ed. Rio de Janeiro: Paz e

Terra, 1982, p. 159-204.

LA TAILLE, I. et. Piaget, Vygotsky, Wallon: teorias psicogenéticas em discussdo. 13.
ed.

MARTI, ]J. Ser hombre o ser mujer a través de la musica: una encuesta a jévenes de
Barcelona. In: Horizontes Antropoldgicos, Porto Alegre, ano 5, n.11. 29-51, out. 1999.

MICELLI, . “ A forga do sentido” ( introducao). In: Pierre Bourdieu. Econonia das
trocas simbdlicas. 3.ed. Sao Paulo: Perspectiva, 1992.

ORTIZ, R. (org.). Pierre Bourdieu: Sociologia. Gostos de classe e estilos de vida.Sao
Paulo: Atica, 1983.

SOUZA, M. W. de (org.). Sujeito, o lado oculto do receptor. Sao Paulo:
Brasiliense, 1995.

WISNIK, J. M. O som e o sentido - uma outra historia das musicas. Sdao Paulo: Circulo
do Livro,1989.

ZUIN, A. A. S. Industria cultural e educagdo — O novo canto da sereia. Campinas:
Autores Associados, 1999.

15



16

16



	SUBTIL, Maria José Dozza - UEPG
	1 – Aportes  teóricos iniciais sobre o objeto de estudo
	2 - A construção social do gosto.  
	 (Diário de Campo, entrevista escola pública municipal CAIC, 16/08/2001).

	O mesmo pode ser afirmado  em relação  aos elementos propriamente musicais:   ritmo, melodia, letra,  “agitado”, “lento” constantemente referidos como  instituidores do gosto. Eles conhecem a diferença entre letra, melodia e ritmo e isso é constantemente explicitado e pontuado. 
	Ana L - ... os primos mais velhos assim... os irmãos  cantam ...daí a gente aprende.
	Considerações finais

	Referências 

