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“A compreensdo é media¢do, um estender de pontes no espaco e
no tempo, poréem pontes em uma so direcdo: todos os caminhos
conduzem ao sujeito da compreensdo e ele é o centro de todos os
caminhos. O que se quer ao compreender, é converter o passado
em presente, o distante em préximo, o estranho em familiar, o
outro nele proprio, o externo em interno, o que ndo é seu em seu.
Por isso, ele converte tudo em propriedade, em identidade, em
riqueza. Aquilo que ele compreende o faz melhor, mais culto, mais
sensivel, mais inteligente, mais rico, mais cheio, mais alto, mais
maduro. Talvez por isso, ele compreende tudo a partir de sua
cultura, a partir de sua sensibilidade, a partir de sua inteligéncia,
a partir de sua riqueza, a partir de sua plenitude, a partir de sua
grandeza, a partir de sua altura, a partir de sua maturidade. Por
isso, o sujeito da compreensdo é o tradutor etnocéntrico: ndo o
que nega a diferenca, mas aquele que se apropria da diferenca
traduzindo-a a sua propria linguagem. (Jorge Larrosa - Carlos
Skliar)

Este esforco de reflexao foi trancado a partir das minhas
experiéncias em comunicacdao e educacgao, nos projetos que lidam
com praticas comunicacionais baseadas na linguagem audiovisual e
dos outros fios que vém do grupo de pesquisa a que pertenco e dos
diversos outros espacgostempos por onde tenho transitado.

Minhas atencoes estao voltadas para algumas questoes que,
para efeito de entendimento sao descritas separadamente, embora,
na pratica se apresentem totalmente misturadas/implicadas
mutuamente: a nogdao de comunicagao e as praticas comunicacionais

em pequenos grupos e suas possibilidades.

Praticas comunicacionais, o que estou “nomeando”

assim?



Propositadamente escolhi comecar refletindo sobre o que estou
chamando de prdticas comunicacionais a partir da implicacao da

nogao de comunicacgao e sua importancia para esta e outras tarefas.

Suponho ser oportuno comecgar revendo algumas idéias que
tém “iluminado” o caminho de muita gente. Em seu trabalho sobre os
novos modelos e metaforas comunicacionais, Pearce (1996), chama
atencao para trés pontos que ainda sustentam um velho paradigma:
a idéia de que a linguagem cumpre uma fungdo representacional;
segundo, que a funcao chave da comunicacdo é a passagem da
mensagem de um ponto a outro; e, por ultimo, a definicdao de
comunicagcao como processo secundario. Sobre estes aspectos, o

autor nos adverte:

“... a linguagem constréi o mundo ndo o “representa”. Concordamos
em que nao é possivel representar o mundo tal como é com
anterioridade a representacao porque a linguagem tem um efetivo
aspecto formativo. Dizer como algo se chama ndo é simplesmente
nomea-lo ou falar sobre isso: ¢, num sentido muito real, , convoca-lo
a ser como foi nomeado. [Assim] a fun¢ao primaria da linguagem é a
construgcao de mundos humanos, ndo simplesmente a transmissao de
mensagens de um lugar a outro. A comunicacdo torna-se entdo um

processo construtivo.(p.176)”

Entao, de acordo com pesquisadores como Prigogine que
consideram suas obras como comunicacao com a natureza, o novo
paradigma leva a comunicagdo ao primeiro plano, enquanto
simultaneamente, se interroga pelo conceito que temos dela (op.cit.

1996:176)”. E o que pretendo neste esforco que se segue.

A comunicacao: negociacoes sobre as nocoes

Tem-me parecido que falar de comunicacao é sempre falar de
algo muito comum, banal e ja imensamente “dominado”, ao menos

pelos meus interlocutores. Se falarmos de epistemologia, por



exemplo, nao sinto que algumas pessoas tenham a mesma
intimidade. Chega a parecer que existe uma “hierarquia” de dominio
das nocgoes. Se existe alguma dificuldade para a incorporagao de
determinados conceitos, para que estes sirvam na operacionalizagao
do conhecimento nas nossas relagoes com o mundo, tenho um
sentimento de que com a comunicacdao se da de outra forma. Um
misto de intimidade com cegueira, ou seja, de tanto que ela
freqiuenta nossos sentidos, ou pelo menos é falada, causa-nos a
impressao que somos proéximos, e, portanto, nao damos muita
atencao.

Fico incomodado, pensando, entdao, que devo, como tarefa
inicial, refazer o caminho das minhas dificuldades e incomodos, pelo
menos como um mantra, e, quem sabe, descobrir que sao minhas, as
limitacoes e as outras dimensoes do “problema”. Esta atitude pode,
no minimo, me ajudar a refletir sobre minhas praticas, pois, ao me
expor mais em busca de me comunicar, vou abordando melhor a
questao.

Meu primeiro desconforto estd na naturalizacdgo e na
perplexidade que a consolidacao da comunicagcao, como um campo
especifico de conhecimento - a Comunicagao Social — tem gerado em
pessoas e em outros campos do conhecimento, por delegarem aos
“especialistas da area” a reflexdao e tomada de posicao em tais
assuntos. Claro que nao ignoro os aspectos da disciplinarizagcao da
ciéncia moderna e suas consequéncias para o que estamos tratando.

Outro desconforto, decorrente do primeiro, diz respeito ao
reducionismo impingido pela especializagao: fica parecendo que todo
problema comunicacional é essencialmente um problema ligado as
midias e a transmissao de mensagens. Torna-se um ciclo vicioso, uma
vez que as escolas de comunicagao tém constantemente privilegiado
a formacgao profissional de pessoas para trabalharem nas midias e,
em decorréncia disto, as midias, em sua dimensdao de industria de
producao simbdlica reguladas pelas estratégias capitalistas,

finalmente tém, de alguma forma, orientado a maioria dos cursos.
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Esta situacao tem gerado poucas abordagens do tema que
fujam a sua matriz: as tecnologias, j& que, uma vez existindo um
campo de estudos, supostamente, estarao contempladas quaisquer
outras demandas pelo assunto, principalmente em outras dreas como
a da educacgao que, como outros saberes, muitos de seus membros
tenderao dar a comunicacao o estatuto de um processo secundario.

No cotidiano das escolas, me pergunto o quanto temos de

problemas comunicacionais atravessando as praticas pedagdgicas?

Praticas que, baseadas na “transmissao de informacdes” ou do
estabelecimento de uma ordem autoritdria, muitas das vezes a partir
de um discurso que se pretende democratico, mas que esta calcado
no poder da autoridade e em atitudes emocionais que ratificam esta
autoridade e reforcam tal poder. Tais problemas, de falas e de
siléncios, de olhares e “trejeitos” no relacionamento entre as
pessoas, da ordem dos entendimentos, da compreensao, do
conhecimento, da informacao, da negociacao e dos projetos
coletivos, estdao longe de serem refletidos a partir das questoes que a
comunicacao pode suscitar e ajudar a elucidar.

Outra dificuldade de Ilidarmos com as dimensoes da
comunicacao esta naquilo que Von Foerster (1996) nos adverte como
sendo os perigos da linguagem. Um destes perigos, segundo o autor,

se da quando um verbo se transforma em substantivo.

Quando um verbo é transformado num substantivo [no caso,
comunicar em comunicacao], nos aparece de repente como se fosse
um objeto. Se estamos ante um processo que pode converter-se
numa coisa, vamos por um caminho errado. Muitas das nossas
dificuldades para compreender se devem a que constantemente

tratamos com objetos que, em realidade, sdo processos (p.62).

Portanto, quando um/a professor/a me diz que vai fazer uma
comunicacao aos alunos e alunas, me parece que ai poderiamos nos
interrogar sobre a no¢ao de comunicagdao que esta em jogo. Aquilo

que deveria ser um processo pode estar sendo reduzido a um ato: o



da enunciacao (ou revelagao). E os problemas que vém depois (muita
das vezes reduzidos a entendimento/desentendimento,
escuta/autismo, disciplina/indisciplina) podem nao estar na
mensagem, mas justamente no fato de que, como um processo,
comunicar pressupOe dialogar, conflitar, lutar e embater por
sentidos. E estes espacos estao quase sempre interditados ou
atrofiados, em nome da autoridade, dos conteudos a serem
transmitidos, da pretensa objetividade e clareza da mensagem, das
nossas subjetividades que explicita ou implicitamente acaba
efetivando a prescricao — o ato de prescrever - como “processo” em
detrimento da negociacao. Nestes eventos de enunciacao (ou
anunciagao), comumente nos preocupamos com a qualidade dos
elementos materiais: a luz, aparelhos de som, onde vamos colocar
aquele tanto de alunos/as, o horario, etc. Porém, qual sera o tanto de
preocupacgoes do tipo: como vou saber se estou sendo ouvido/ouvida®?
Onde poderemos nos “encontrar” para efetivamente negociarmos
sobre aquilo que estd sendo o motivo do “encontro”?

Sempre que queremos falar alguma coisa a alguém, queremos
nos comunicar, queremos construir alguma coisa e para isso
precisamos nos encontrar com as pessoas. E como se dao esses
encontros? Entre professores/as e alunos/as, na maioria dos casos,
na sala de aula, em outros casos os encontros podem se dar através
das midias. SO0 que nao podemos limitar a nogcao de encontro a
contato das materialidades, pois o que esta envolvido no encontro
sdao “bens” materiais e simbodlicos. Se a linguagem é construtiva e se
acreditamos que nosso encontro é para construirmos com quem
estamos nos encontrando, qual é o papel do outro, que no nosso
evento e/ou no nosso discurso s6 tem espacgo para audigao/visao e
alguns parcos espacos de perguntas?

Se repararmos bem, nestes eventos, somente quando as
perguntas comecam é que percebemos, muitas vezes, que as pessoas
nao entenderam, ou estao interessadas em outras coisas e que entao,

a partir das perguntas, ou seja, a partir do ponto onde o outro



estava no encontro é que realmente o encontro comeca.

O cineasta Eduardo Coutinho! radicaliza na sua relacdo com o
publico. Quando o convidam para dar alguma palestra, ele comeca
sempre sua fala quase sempre dizendo que nao sabe o que esta
fazendo ali nem porque o convidaram e que o melhor seria a platéia
dizer o que gostaria de saber dele: até por que quem fala sem saber
do interesse do outro corre o risco de falar coisas que
absolutamente podem ndo interessar(1999). Algumas pessoas acham
que € charme de artista, pois normalmente, se Coutinho for
provocado pode vir a falar muito. De qualquer maneira sua
radicalizagao sempre me fez pensar muito sobre o assunto.

Claro que os discursos para grandes audiéncias sao
fundamentais e inevitdveis na sua estrutura, pois que ouvir é
também estabelecer relagdoes e encontros. O que esta me
interessando sdao o0s processos mais cotidianos e amiudes,
principalmente os das salas de aula e o que poderemos aprender com
os encontros e desencontros cotidianos, a partir das nogoes de
comunicagao podem estar sustentando tais relagoes. Precisamos
pensar que construcdoes sao possiveis levando-se em conta as

relagoes de poder que perpassam tais encontros?

Sem pretender responder, mas tentando trazer mais alguns
elementos que podem ser uteis para nossa jornada, gostaria de
buscar outras abordagens comunicacionais implicitas nas propostas
da comunicacao comunitaria, ou seja, quando da constituicdao de
praticas comunicacionais em pequenos grupos, mediadas pela

linguagem audiovisual.

Comunicacao de pequenos grupos

Minhas experiéncias em comunicacao alternativa, estd baseada

1 Eduardo Coutinho um dos documentaristas mais importantes do Brasil, dirigiu
“Cabra marcado pra morrer”, “Santo Forte”, “Babilonia 2000” e muitos outros,
com quem tive o prazer de compartilhar alguns anos de trabalho.



em pelo menos dois projetos: A TV Maxambomba e a TV Pinel.

Antes de aborda-los gostaria de convocar alguns assuntos que
possam situa-los no contexto da comunicacao e das novas
tecnologias, para dar conta de uma dimensao planetaria. Segundo
Mattelart, as grande redes de informag¢do e comunicagdo, com seus
fluxos “invisiveis”, “imateriais”, “formam territorios abstratos”, que
escapam as antigas territorialidades (1999;166). Esta situagao afeta
nossa orientacao espago-temporal na leitura dessa nova “geografia”,
na qual nao existe a experiéncia do “vivido”, mas sim do “sentido”
com novos referentes de localizacao e temporalidade. A
imaterialidade é uma caracteristica destes tempos que se aplicam
inclusive ao capital, o dinheiro que circula no mundo como um
fantasma, sem deixar vestigios na vida real das pessoas, sem gerar
bens ou riquezas para a maioria da populacao.

Ainda segundo Mattelart (op. cit), a nogcao de comunicagao-
mundo tem sido cunhada a partir da nogao de economia-mundo, e
estd baseada na ldgica perversa das redes (ou semi-redes?) que
funcionam com alguns centros em um transito desigual, criando
paradoxos como: integracoes e segregacoes, novas formas de
exclusao, aumento de fortunas na ordem inversa do agravamento da
situacdao de pobreza, mesmo nos polos de emissao da rede.

E claro que esta discussdo passa longe do cotidiano de muita
gente que conhecemos, uma vez que nao levamos na mochila as
mesmas “coisas” para viver os mesmos tempos. Convivemos com
culturas diferentes nas quais convivem o moderno e o arcaico. Um
exemplo disso € o meu pai, que é de 1917 e que nao acredita (como
muita gente, alids) que o homem foi a lua: “Esses americanos
pensam que o povo é besta, eles foram foi numa ilha dessas
abandonadas por ai. Como é que o homem vai na lua, me diga?”

Talvez seja oportuno nos perguntarmos: de que forma essas
pessoas estao vivendo esses tempos ?

Outro bom exemplo é de uma historinha que escrevi quando

tinha uma coluna em um jornal do bairro Jardim Bom Pastor,



periferia de Belford Roxo, Baixada Fluminense, no Rio de Janeiro.
Era um tabldide, realizado por um grupo de moradores e mantido
com a colaboracdo do pequeno comércio local. Minha coluna
chamava-se “Dois dedos de prosa”. A intencao era dar conta das
experiéncias (vividas, imaginadas ou desejadas) dos moradores em
seus momentos singulares. Isto dentro de um estilo literario, ou seja,
com muitas metaforas e outras figuras de linguagem que davam um
colorido a mais nos “causos” que eram ouvidos da propria
comunidade.

O “causo” que quero contar, e que me parece ilustrar bem
estes destempos,* foi 0 seguinte: uma vez um sujeito me contou (e eu
publiquei) que seu sogro “era uma pessoa muito ‘atrasada’ e nao
sabia nem fazer a letra ‘O’ com um copo. Estava sempre por fora das
coisas mais “modernas”.” Caixa eletrénico de banco para ele era um
mistério profundo.

Um dia, o tal rapaz foi ao banco e levou o sogro. Chegaram 14 e
foram direto para o caixa eletronico e o rapaz, talvez por maldade e
para ver como o velho se comportaria, disse ao sogro: “Olha, ai
dentro tem uma pessoa que fica esperando a gente enfiar o cartao,
escrever aqui (falava e mostrava) o que precisa, dinheiro e outras
coisas e ele 14 dentro vai fazendo o que a gente vai pedindo... Vou
pedir uma ‘grana’...” Fez a operacao. Colocou o cartao numa fenda
do caixa eletronico e depois ‘danou’ a bater numas teclas, sob o olhar
“boquiaberto” do anciao.

De repente, como vindo de uma cena de ficcao cientifica, da
parte de tras do caixa eletronico sai um homem, que tranqiilamente
passando uma estopa nas maos, diz que a mdaquina estava em
manutencao e que é para eles se dirigirem a outra.

O velho, aquela altura “familiarizado” com a tecnologia, ja se
encaminhava para outra caixa, quando percebeu que seu genro

estava como que congelado, pregado no chao, sem poder dar um

_ Martin-Barbero (in Mauro Wilton de Souza) usa a palavra castelhana
“destempos” para identificar as anacronias e as diferentes relagdes com o tempo
(1995:42)



passo. Voltou, sacudiu o genro e, num tom de repreensao, disparou:
“Cé besta! Que cé ta pensando, o homem num tem nem direito de

sair pra mijar nao é ?”

Assim, das questoes levantadas por Mattelart (1999; 171),
algumas nos parecem importantes trazer para este texto, como a
seguinte: “De que modo as inumeras ramificacées das redes que
constituem a trama da mundializacdo adquirem sentido para cada
comunidade, para cada cultura? De que modo resistem, adaptam-se,
sucumbem a ela?”

Estas sao demandas importantes para que possamos pensar a
questdao da comunicacdo, mas que poderiamos tranquilamente
remeté-las a educacao brasileira pensando: Onde estamos situados
neste novo mapa da mundializagao? Como a educagao — professores,
alunos e pais - estdao inseridos nestas problemadticas? Como
meu/nossos cotidianos estao atravessados por estas questoes? Quais
sao os links, os fios que compdem a trama da formacao de

professores que nos habilite a fazer frente a estes tempos?

Sem a pretensao de dar conta da complexidade da questao, a
TV Maxambomba e a TV Pinel, tém experimentado atuar sobre os
nossos “destempos” e as conseqiiéncias deles para a comunicacao e
para a sua desconsideragao, buscando pistas que nos ajudem a
entender um pouco mais sobre os destemposespacos, as pessoas, 0S
grupos e o conhecimento.

Nestas experiéncias o lugar, o grupo, os nomes, a subjetividade
sao fundamentais. Nelas a generalizacao e a homogeinizacao dao
lugar ao estudo do cotidiano?. O cotidiano aqui se apresenta como
sendo aquele tempo-espaco onde acontecem as coisas para além da
repeticao e reproducao de uma estrutura social. Segundo Certeau

(1994), é o espaco/tempo das singularidades, dos sujeitos reais e

2 reconheci meu trabalho nestes projetos com esta no¢do de cotidiano quando eu

e minha orientadora nos encontramos no mestrado em educacgdo)
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suas praticas. O estudo deste cotidiano nos leva a um conhecimento
gque nao se contenta com as generalizagdes e as estatisticas. Para
Certeau, as estatisticas s6 encontram o homogéneo. Ela reproduz o
sistema ao qual pertence e deixa fora do seu campo a proliferacdo
das historias e operacdoes heterogéneas que compdéem 0S
“patchworks” do cotidiano (op.cit.p.46).

Enfim, estudar o cotidiano é mergulhar em toda a sua
pluralidade, sua complexidade e a sua irredutibilidade, pois que nao
¢é linear, nem previsivel. Para se estudar o cotidiano temos que estar
nele, ao contrario do que faz a ciéncia moderna: distanciamento,
totalidade e reprodutibilidade daquilo que supdoe como realidade
generalizada e objetiva. Entao vamos aos dois trabalhos, antes

porém, contextualizando-os na discussao de comunicacgao alterantiva.

A comunicagao alternativa® surgiu, no contexto latino-
americano sobretudo pela extrema desigualdade, opressao e
injustica social existentes, articulada em movimentos populares que,
diante dessas condicoes, mobilizam-se para estabelecer mecanismos
de contestacao e organizagao: greves e manifestacoes,
fortalecimento de associagoes, comunidades eclesiais de base,
sindicatos e outros movimentos comunitdrios.

O barateamento dos equipamentos de producao e exibicao de
video vai ser fundamental para o surgimento de diversas
experiéncias. No Brasil, apenas como ilustragao citarei algumas: TV
Olho, Duque de Caxias, RJ; TV Anhambi, Prefeitura da Cidade de Sao
Paulo; Ibase Video, RJ]; Fase (que tinha seu setor de video); Iser
video, RJ; TV Sala de Espera, Belo Horizonte; TV Mocoronga,
Santarém, PA; Bem-tv, Niterdi, R]; Rede Pixurum, composto por
varios projetos de comunicacao em areas rurais da Regido Sul; TV
dos Trabalhadores, iniciativa ligada ao Centro de Estudos do

Cajamar, SP; Necc/Facha, RJ; e muitos outros. Em 1984, diante da

3 Comunicacao alternativa a comunicacao de massa é um termo que escolhi para
abrigar todas as auto-denominacgdes como tevé comunitéria, video popular, tevé de
rua, video-processo, etc.
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efervescéncia das experiéncias, ¢ fundada a Associacao Brasileira de
Video no Movimento do video Popular - ABVPM, reunindo dezenas
de grupos de video popular em todo o Brasil.

Deste “movimento”, dois projetos se tornaram referéncia, tanto
no Brasil, quanto no exterior: A TV Viva, fundada pelo Centro Luiz
Freire, em 1982, em Olinda, PE, e a TV Maxambomba, fundada pelo
Centro de Criacao de Imagem Popular, em 1986, que funcionava na
Baixada Fluminense, periferia da cidade do Rio de Janeiro. As duas
experiéncias (mesmo nao sendo na sua forma original, existem até
hoje) tinham em comum a longevidade dos projetos e o fato de serem
teves de rua com exibigdes regulares, com equipes fixas e
remuneradas (ja que muitos projetos contavam com voluntarios),
concretizadas a partir da producao e apresentagcao de programas
feitos nas comunidades das periferias em que atuavam.

Foi na TV Maxambomba onde comecei minha experiéncia em
praticas comunicacionais baseadas na linguagem audiovisual e, nos
ultimos quinze anos, pelo menos, meus investimentos estao voltados
para a educacao/comunicacao.

A TV Maxambomba tem investido esforcos significativos em
processos de comunicacao, a partir da linguagem audiovisual,
visando a democratizagcao da informacdo e dos meios na busca de
uma participagao comunitdria mais cidada.

A Maxambomba circulava (1989/1998), prioritariamente, pela
Baixada Fluminense, sob a forma de uma “tevé de rua” (uma kombi
com um telao).

Nos seus objetivos estava o de que moradores desta regiao
apropriassem-se da linguagem audiovisual para expressarem-se e, ao
mesmo tempo, poderem perceber os “subtextos” na producgao das
imagens/sons.

Esta apropriacao da linguagem da midia pelos moradores se da
a partir da participagao delas em processos de comunicagao, dando
visibilidade as formas de expressao de cada grupo, estando em jogo

os elementos da trama de uma instersubjetividade que envolvem os
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varios atores, além do conteudo, o produto ou a mensagem que se
pretende articular.

Nestas praticas, a producdao e a exibicdo nao existem como
etapas estanques, mas integradas a um movimento circular. A
producao nao pode ser pensada desvinculada das formas de como se
dara a exibicdao, e nela é preciso que continue o trabalho de modo
participativo, ou seja, os presentes a exibicdo precisam ter espacgo
para se expressarem, se manifestarem sobre o que viram/véem,
dando uma nova dimensao do que foi apresentado, reelaborando o
texto audiovisual, re-negociando sentidos.

Através da “camera aberta”, se instala uma nova forma de
participagcao que as tevés de rua utilizam na hora de exibicdao dos
videos, ou seja, ela é o local onde microfones e cameras estarao a
disposicao dos presentes, e estas imagens/sons estarao sendo
projetadas, exibidas simultaneamente para todos, fazendo a ligacao
do “video-tape” com o “ao vivo”. A exibi¢cdo, a partir das nocgoes de
tevé de rua/comunitarias, passa a ser entendida enquanto o lugar da
entrada de novos elementos (simbdlicos ou nao) no processo de
comunicacao, invertendo a logica da audiéncia das tevés
convencionais, ja que, para tais midias, o espago doméstico é o local
por exceléncia de vivéncia do publico, influenciador dos processos de
socializacdao. Ja nas tevés de rua/comunitarias, esta audiéncia se da
de forma coletiva e preferencialmente em locais publicos,
valorizando uma intersubjetividade produzida pelas imagens/sons, e
pelas manifestagcoes das varias subjetividades dos que estao
presentes sobre tais produtos/processos simbélicos. O individual e
privado da lugar ao publico, abrindo espago para o coletivo.

Tais processos de comunicacao, mediados pela linguagem
audiovisual, se diferenciam das légicas de producgdao das tevés de
massa. Na comunicagcao comunitaria o processo de producao esta
baseado numa metodologia participativa, na qual, além do video-
produto, o processo é considerado, também, como sendo de extrema

importancia, pois é neste tempo-espaco onde vao estar sendo
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trancadas, as diferentes subjetividades, as possibilidades de lidar
com a técnica e com a tecnologia, que vao dar o tom da linguagem
audiovisual, que passa a ser tratada como “um material sensivel
produzido e apreendido num contexto relacional, a partir de regras,
intengcoes, desejos e expectativas nascidas e expressas neste
contexto (CASTRO apud FRANCA, 1996)”.

Além da TV Maxambomba, a partir de 1996 tenho ajudando a
desenvolver o trabalho da TV Pinel, que é uma tevé realizada dentro
do Instituto Philippe Pinel, um hospital psiquidtrico do Rio de
Janeiro. A TV Pinel é realizada por usudrios dos servigos de saude
mental, funciondrios e técnicos.

A TV Pinel, diferentemente da TV Maxambomba, tem um
espaco geografico definido de atuacao cotidiana e elementos que
permitem a muitos seres humanos, de diversas partes do mundo,
identificarem-se com sua tematica: a loucura.

A experiéncia da TV Pinel esta fortemente vinculada a reforma
psiquiatrica que vem sendo instituida no Brasil, que propde novas
formas de relacionamento com a loucura. Nasce a partir de outros
paradigmas que nao os da exclusao fisica e simbdlica, mas pela
busca de uma nova cidadania com novas formas de convivio das
diferencas na sociedade, na luta pelo fim dos manicomios. Propode a
criagao outros servigos que se norteiam por novas maneiras de
enxergar o sofrimento psiquico.

A TV Pinel tem-se mostrado como um valioso instrumento de
intervencao cultural, tanto para a comunidade do hospital, como
para a discussao da questdo da saude mental de uma maneira geral,
assumindo-se como uma experiéncia em comunicacdao popular bem
sucedida e que, a partir de sua pratica de tevé comunitaria, vem
contribuindo naquilo que é um dos seus grandes objetivos: mudar a
imagem da loucuras.

Alternativa a um modelo de tevé que para cumprir seu papel de

_ Este é um dos principais objetivos da TV Pinel, que se originou nos processos de
didlogo da comunidade do hospital, principalmente dos usuarios.
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falar para muita gente, numa perspectiva massiva, tem que reduzir
as diferencas ao minimo, conectando e tornando imbricados,
espetaculo e cotidianidade.

Neste afa pelo achatamento das diferencas, segundo Martin-

Barbero, essa televisao trabalha de forma paradoxal

“uma aproximacg¢do ou ‘familiarizagcdo’ que, explorando as
diferencas superficiais, acaba nos convencendo de que, se nos
aproximarmos o bastante, até os mais “distantes”, as mais, as
mais distanciadas no espaco e no tempo, se parecem muito
conosco; e um distanciamento ou ‘exotizacdo’ que converte o
outro numa estranheza mais radical e absoluta, sem qualquer

relacdo conosco, sem sentido para o nosso mundo.(p.251)”

O autor nos permite refletir sobre a situagcao dos loucos na
midia, na medida em que esta, ao “cunhar” uma imagem associada a
violéncia, a bestialidade, a incapacidade, ou ainda quando o
transforma em exotico, o distancia da convivéncia social reforcando
os instrumentos de exclusao, sendo um outro muro do manicomio.
Talvez o mais dificil de derrubar: o muro que faz a exclusao
simbolica.

E ainda Martin-Barbero conclui dizendo que “o que se impede
é que o diverso nos detenha, nos questione, mine até o nosso mito de
desenvolvimento, segundo o qual existe um unico modelo de
sociedade compativel com o progresso e, portanto, com o
futuro.(p.251)”

Entdo, este é o “canal” da TV Pinel. Viajar na dimensao do
imaginario, num didlogo permanente entre as pessoas do hospital,
mas também dali com a sociedade em geral, tentando transpor o
muro simbdlico reaproximando a loucura do cotidiano, conectando

novos sentidos de convivéncia de respeito as diferencgas.
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Na minha trajetéria, tenho também dado consultoria a
diferentes projetos, em diferentes lugares, coordenado cursos,
organizado seminarios, dado palestras e coordenado a implantagao
de projetos em comunicacao em grupos que se juntam a partir de
interesses especificos, desejosos de usar a linguagem audiovisual.
Pela variedade dos grupos e de experiéncias com que tenho
trabalhado, pretendo, provisoriamente e para fins “didaticos”,
nomear minha atividade como sendo a de trabalhar em prdticas
comunicacionais com pequenos grupos baseadas no uso das
linguagens das midias eletrénicas, principalmente da tevé e do video.

Tais prdticas consistem em trabalhar em pequenos grupos, que
estdao a margem do campo da producgao, apropriacoes e experiéncias
de participacao coletiva, a partir da linguagem da midia audiovisual,
redimensionando o uso de tais midias a partir das questoes dos
sujeitos envolvidos.

Nao se trata de “treinamento” ou “capacitacao”, mas algo
além. E a possibilidade de pessoas que estdo fora dos processos de
producao da midia descobrirem sua “metalurgia” enquanto se
expressam e dao visibilidade as suas questdes. Como a linguagem do
video nao pressupoOe o isolamento insular da escritura, mas justo o
contrario: exige um trabalho coletivo, no qual a interlocucdao é um

fluxo que vai definindo a tessitura.

Esta interlocug¢cdo ou relacdo de reciprocidade, baseada
numa materialidade simbodlica (o produto/processo do
audiovisual) "é um ato de compartilhamento, de projecdo
intersubjetiva e que supbe a tensdo dialética entre a

identidade e a diferenca" (Franca, in Filé, 00).

As pradticas comunicacionais, na verdade, sao processos de
comunicagao em pequenos grupos onde vao estar sendo de tecidas (e
consequentemente deixando pistas) as redes de saberes e fazeres

dos sujeitos envolvidos.
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Para refletirmos sobre a linguagem audiovisual numa
perspectiva participativa, necessitamos trabalhar nocgoes de
comunicag¢do, midia e linguagem para nos possibilitar um didlogo

com nossos anseios mais democraticos.

Desta forma, nao podemos assumir teorias que obedegam a
uma orientacao classica condutista, ou seja, aquela que divide em
espacos estanques, emissor, mensagem, e receptor.

Tais teorias entendem ainda que os meios, ou as midias, sao
simples instrumentos de transmissao das mensagens do emissor ao
receptor. Segundo estes pensamentos (e outros reformados), todo o
poder da comunicagao estaria do lado da producao, sendo o receptor
um simples consumidor passivo dos produtos veiculados,
comportando-se como uma “massa ignara” que, diante do poder da
midia, so lhe “restaria a liberdade de pastar a racdo de simulacros

que o sistema distribui a cada um/a” (Certeau, 1998, p260).

E ainda falando do “receptores”, chamado por Certeau de
“leitores” (inclusive da linguagem audiovisual), ndao se pretende que
estes sejam considerados “sujeitos”, simplesmente quando forem

capazes de tomar o lugar da producgao. Sua pratica é outra:

“Longe de serem escritores , fundadores de um lugar
proprio, herdeiros dos servos de antigamente mas agora
trabalhando no solo da linguagem, cavadores de pog¢os,
construtores de casas, os leitores sdo viajantes; circulam
nas terras alheias, nomades cagando por conta propria
através dos campos que ndo escreveram (...) O
telespectador 1é a paisagem de sua infancia na
reportagem da atualidade. A telespectadora que diz da
emissdo vista na véspera: ‘era uma coisa idiota, mas eu
ndo desligava’, qual era o lugar que a prendia, que era e

no entanto ndo era o da imagem vista?” (p.269-270)
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Assim, nas experiéncias em que participei, tanto na Tv
Maxambomba, TV Pinel e em outros projetos, a tecnologia e a
técnica nao sao considerados pontos de partida, mas suporte para
que as diferencas e os conflitos possam ser explicitados, negociados

ao invés de reduzidos.

E ai...

Depois de tudo isto dito, o espagco que buscamos para reflexao
sobre a comunicacao deve estar deslocado da referéncia tnica das
tecnologias hegemonicas e seus usos tradicionais para um lugar
onde possamos partir das relagoes sociais mais préximas e
cotidianas. Assim, preferimos entao que comunicacao seja entendida

como

a modelagem mitua de um mundo comum no meio de uma agdo
conjugada: é nossa realizacdo social por ato de linguagem, que
empresta vida ao nosso mundo (...) De fato uma tal rede de gestos de
conversacdo comportando suas condi¢gbes de satisfacdo, constitui
ndo um instrumento de comunicag¢do, mas a verdadeira trama sobre
a qual se desenha nossa identidade (Varela, Conaitre, in Quere,
1991, p. 2).

Esta maneira de entender a comunicacao possibilita pensarmos
nao sé no sentido das mensagens e a negociagcao desta com quem o
produziu, mas em dar conta também dos sentidos dos processos e
das praticas que vao ser importantes para nosso transito no mundo.
Ou seja, quando falamos em comunicagao, por exemplo na escola,
nao estamos apenas falando de como professores e alunos chegam a
um acordo sobre uma determinada mensagem, mas sim como sao
tecidos os processos de interlocugao, como sao negociadas tais
praticas e como explicitamos as relagdes de poder e exercitamos o

partilhamento da autoridade (Santos, 00).
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