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Este artigo tem como objetivo proporcionar subsidios para a
reflexdao critica da producgao da cultura e seu correlato subjetivo, a
experiéncia formativa, na chamada sociedade do espetaculo. Na
sociedade atual, cuja velocidade de difusao e consumo dos produtos
culturais atinge niveis dificilmente imaginados até bem pouco tempo
atras, ainda se faz presente uma iluséria esperanca: a desagradavel
sensagao de que somos objetos e nao sujeitos de nossas agoes seria
compensada pelo cdélculo racional da economia de mercado. Tal
racionalidade apresentaria as diretrizes necessarias para a
“reparacao” da sensacao de desconforto diante dos choques aos
quais os consumidores estao submetidos nas mais variadas relagoes
e situacgoes cotidianas.

E notério que as relacdes afetivas atuais, de forma geral,
acirram os apontamentos de Benjamin sobre a poesia de Baudelaire:
“A uma passante”, na qual se destaca o olhar embasbacado do heréi
que, impotente, apenas observa a musa se perder no meio da
multiddo. Se o choque do heréi do poema representara a
“perplexidade sexual que pode acometer um solitario” ao invés da
“beatitude daquele que é invadido por Eros, em todos os reconditos
do seu ser”, fato este que ja prenunciava a mercantilizacao da
afetividade, atualmente cada vez mais as pessoas se habituam a
deslocar a libido para as representagoes das coisas, num contexto
social em que a fetichizagdo da técnica enaltece a reproducdao da

dessensibilizacao que passa ser considerada como algo que denota



meérito e firmeza de carater. (BENJAMIN, 1991:p.118).

Porém, se a frialdade entre as pessoas torna-se mais do que
nunca condigao de sobrevivéncia, ha ainda a esperanca de que, ao
tomarmos posse dos simulacros de felicidade e liberdade que sao
ofertados pela industria cultural, possamos amainar a insatisfacao de
que também nos transformamos em fantasmagorias no capitalismo
contemporaneo.

E por que fantasmagorias? Ora, a perenizacao do valor de
troca da mercadoria na forma de um valor de uso, que é vendido
como tal mas que nunca se realiza completamente, nao so
recrudesce o masoquismo dos avidos consumidores dos produtos
“culturais”, como também impde a necessidade de que as
identidades se tornem volateis, ou seja, representacoes de si
proprias. A conversao da personalidade numa espécie de show, uma
vez que a imagem dos simulacros dos produtos se confunde com a
representacao que os consumidores tém de si proprios, realiza-se
numa sociedade especifica, a denominada sociedade do espetaculo.
De acordo com Debord:

“Toda a vida das sociedades nas quais reinam as modernas condigoes
de producao se apresenta como uma imensa acumulagdo de espetaculos.

Tudo o que era vivido diretamente tornou-se uma representacao”.
(DEBORD, 1997: p.13).

A sociedade que se apresenta como uma imensa acumulagao
de espetaculos é a sociedade cuja cultura notabiliza-se pela
importancia dada as representacdoes que se metamorfoseiam em
sucedaneos das verdadeiras experiéncias humanas. Sao os
espetaculos que estao em jogo, ou melhor, a necessidade de se sentir
e de ser identificado como alguém que se destaca diante dos outros
pois, ao mesmo tempo em que o individuo participa de determinado
evento, porta também algum logotipo que denota superioridade
frente aqueles que nao apresentam tal simbolo.

Se, por um lado, é verdade que o processo de construcao das

identidades nao pode ser estancado apenas em determinadas



3

caracteristicas, pois os relacionamentos estabelecidos nas relagoes
parentais e escolares, por exemplo, incentivam o aparecimento de
opinides muitas vezes conflituosas que originam varias alternativas
de comportamento, por outro lado, a continua subordinacao das
necessidades bdsicas em relagdo as de consumo estimula a
construcao de identidades que se reconhecem como tais por meio do
consumo de logotipos que servem como consolo para a padronizagao

e uniformizacao da propria vida:

“A luta pelo logotipo é uma luta contra a auséncia de vestigios: tanto
da proépria pessoa como de seu mundo circundante. Dai o empenho frenético
em descobrir signos esquisitos de identificacdo, que faz com que os jovens
se parecam com publicidade viva ambulante” (TURCKE, 2001:p.119).

Uma observacdo como esta faz refletir sobre o novo Tantalo!, ou seja, os
desejos que nunca sao completamente satisfeitos no consumo dos produtos da
induastria cultural precisam ser aparentemente apaziguados na luta incessante
contra a auséncia de vestigios numa sociedade que prima pela volatilizagdo tanto
dos objetos quanto das identidades das pessoas. Para poder sobreviver, é preciso
impressionar, pois aquilo ou aquele que nao impressiona nao existe. Nas palavras

de Pezzela:

“Assim como 0s objetos se tornam imagens na fantasmagoria das
mercadorias, da mesma forma a personalidade de transforma num “efeito
especial”. Aos fantasmas do desejo corresponde o narcisismo do ego, o qual
procura nestes fantasmas somente dodceis espelhos para sua identidade
evasiva e mutavel, sendo que esta polaridade substitui a antiga dialética do
sujeito e do objeto”. (PEZELLA, 1996:p.20).

O que realmente interessa é a producao de uma imagem que
destaque de alguma forma, que faca impressionar o seu portador. No
artigo: Sociedade da sensagdo: a estetizacdo da luta pela existéncia,
Chistoph Turcke, baseado no pensamento de Theodor W. Adorno, faz
uma relevante andlise das transformacoes historicas do significado

do conceito de sensacdo: se, para Locke, sensacao significou

1 De acordo com a mitologia, Tantalo pagou um alto preco por ter
furtado os manjares dos deuses para entrega-los aos homens. Sua
maldigao resumia-se no seguinte: quando tinha sede e se aproximava
da agua, ela se afastava; quando tinha fome e se aproximava das
arvores, seus frutos eram negados, pois os ramos imediatamente
encolhiam.
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percepcao simples e imediata de um objeto, jd na sociedade
contemporanea a sensacao se transformou na “excitacdao macicga, na
embriaguez destrutiva, no choque como bem de consumo”
(ADORNO, 1992:p.206).

Sensag¢do significou, originalmente, percepg¢do. Porém, na
sociedade cuja industrializacao da cultura é hegemonica, o sentir
coaduna-se ao impressionar, aquilo que se destaca, que se sobressai,
a ponto da ética se transformar numa categoria estética. Tircke
menciona o caso dos polémicos cartazes publicitarios da marca de

roupas Benetton para expor seu raciocinio:

“O cartaz da Benetton, que mostra uma roupa suja de
sangue de sérvios fuzilados por soldados bdsnios, teve apenas
um objetivo: impressionar. Sua violacao do tabu representou,
antes de mais nada, uma rigorosa obediéncia as leis do
mercado...quando aquilo que impressiona ¢ considerado bom,
pois torna-se necessario para a sobrevivéncia, entdo o que é
impressionavel nao pode ser ruim. Dessa forma, o bem e o mal
se transformam em categorias estéticas; e o estético se
transforma no ontoldgico, na possibilidade de ser ou nédo ser”.
(TURCKE, 1995:p.217).

Se, na sociedade da industria cultural hegemonica, o ético se transforma no
estético que, por sua vez, condiciona a propria existéncia do individuo, entao
compreende-se, por exemplo, a euforia dos pais diante das humilhagbées as quais
seus filhos sdao submetidos na ocasido da aplicagdo dos trotes universitarios. A
cabeca raspada do filho e os dizeres: “bicho burro” estampados na sua testa
tornam-se fatores indicativos do reconhecimento social de alguém que obteve
sucesso tanto na aprovacgao do vestibular como na provacgao que teve que suportar
para que pudesse ingressar na universidade. De fato, a mae de um calouro da USP
fez o seguinte comentario sobre o trote aplicado em seu filho (pintura no rosto e
corte de cabelo): “Ele nao podia voltar para casa sem mostrar que passou na USP”
(FRIAS. In Folha de Sdo Paulo, 2000:p.1).

Ora, o preco da exibicdo de tais logotipos é a humilhacao a
qual seus filhos sao submetidos? Nao importa, paga-se com prazer,
pois o que interessa é poder impressionar. E se estes vestigios de
violéncia ja se encontram tdo vulgarizados, a ponto de ndo mais

cumprirem sua funcao de proporcionar o devido destaque daquele
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que os expode, entdo € preciso que sejam intensificados para que
possam novamente propiciar o desejado reconhecimento por parte
das outras pessoas. Impressionar torna-se a palavra de ordem na
sociedade cuja producao da cultura mercantiliza a propria violéncia
ao eleger e reconhecer como seus integrantes aqueles que portam os
seus vestigios. O problema é que estes vestigios dificilmente sao
considerados como tais, pois sdao aceitos como simbolos de
reconhecimento social e nao marcas de violéncia, sobretudo quando
se trata de violéncia simbdlica, tal como ocorre na aplicagao do trote
universitario que nao mutila ou mata mas arvora-se num processo de
integracao sadomasoquista, uma vez que os chamados “bichos

burros” sao frequentemente humilhados pelos seus veteranos.

Portanto, para que possam continuar a ser percebidos na chamada
sociedade do espetaculo, os produtos da industria cultural necessitam ser expostos
através de estimulos cada vez mais agressivos, caso contrario correriam o sério
risco de serem descartados antes do tempo necessario para serem
comercializados. Frente aos choques, sobretudo visuais, que sao vivenciados
corriqueiramente, os torpores dos sentidos e das consciéncias devem ser
combatidos por meio de estimulagdes poderosas. Ndo é obra do acaso o fato de
que os jovens que se jogam de uma altura de quarenta metros com os pés
amarrados em cordas elasticas nos parques de diversoes dizem, com os olhos
arregalados e a respiracao ofegante, que isso sim é que é adrenalina. Na sociedade
do espetaculo, é a simulagdo do suicidio que, paradoxalmente, lembra as pessoas

que elas estdo vivas, cheias de energia.

Porém, este recrudescimento da libido narcisica, que pode ser
observado diante da onipoténcia da sensacao de controle da proépria
vida na simulacao da morte, cobra o preco da banalizacao da
angustia na medida em que a personalidade se transforma num
efeito especial. Ja ndao é tao “prazerosa” a fruicao das mais variadas
sensagO0es que sao incitadas nos filmes de acao cujas imagens se
sucedem de forma alucinante. Ainda que nossos olhos nem pisquem,
pois caso contrario poderiamos perder alguma cena “importante”,
sabemos que estamos diante de imagens que foram editadas e que se
trata de atores que estdao representando determinados papéis,

embora atualmente os filmes ou novelas de maior sucesso sejam
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aqueles em que se torna dificil discernir se o ator estd ou nao
representando determinado papel. Frequentemente, os mesmos
atores sao escolhidos para as mesmas personagens nos filmes e nas
novelas, mudando apenas um ou outro detalhe para aparentar algo
que seria “novo” e que nao teria nenhuma relagao com as produgoes
anteriores.

Ora, este fato ja revela o prejuizo concernente ao necessario
distanciamento consciente daquele que esta assistindo ao filme e que
é crucial para o desenvolvimento da reflexdo critica, pois novamente
reforca-se o exercicio daquelas associacbes mentais gastas e
imediatas por parte dos telespectadores. Seguindo esta linha de
raciocinio, torna-se muito mais prazeroso assistir a um seqiiestro ao
vivo pela televisao do que “degustar” um filme sobre o tema

sequestro:

“O ao vivo torna-se cada vez mais frequente, quer seja
nas casas que se incendeiam, nos acidentes aéreos e
automobilisticos ou naqueles que se tornam reféns. Produz-se o
arrepio através da vivéncia auténtica, pois esta nao pode ser
colocada artificialmente, tem que ser original. Naturalmente,
ela nao tem nada de auténtica. A lascivia combina justamente
uma especifica simultaneidade do estar perto e distante:
vivencia-se a casa queimando, mas nao ha perigo de alguém se
queimar; vé-se a pistola apontada para o refém, mas nao ha
qualquer risco de que alguém possa se machucar”. (TURCKE,
1995:p.222).

Torna-se compreensivel o deleite produzido pela vivéncia do
choque de se conferir indefinidamente as imagens do acidente que
vitimou o piloto de férmula um Ayrton Senna ou a colisdo dos avides
nas torres do World Trade Center no dia onze de setembro de 2001.
Quanto ao acontecimento da destruicdao das torres, ha que se
destacar as reacoes das pessoas incrédulas que afirmaram se
lembrar imediatamente de um filme de catdstrofe. Se é verdadeiro o
fato de que ja vimos tais imagens nos mais variados géneros de
filme, tais como os de suspense ou ficcao cientifica, ndao ¢ menos

correta a constatacdo de que o arrepio produzido é muito mais
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prazeroso justamente por provocar o gozo proveniente da percepcao
de que nao se trata de uma simulagao, ao mesmo tempo em que
sentimos a segurancga da distancia interposta pela tela da televisao.

E interessante descartar os apontamentos de algumas criancas
americanas que, em virtude da repeticao ad nauseum da imagem da
batida dos avides nas torres pela televisao, questionaram: “Por que é
que os avioes nao param de bater nas torres? Eles deveriam parar de
fazer isso”. O carater racional deste questionamento infantil € motivo
de riso numa sociedade cuja racionalidade é complacente com a
regressao irracional dos adultos que despejam bombas e alimentos
nas areas devastadas do Afeganistdo. Porém, a andlise deste
paradoxo pode contribuir para o entendimento dos prejuizos da
experiéncia formativa na sociedade espetacular cujo processo de

industrializacao da cultura é soberano.

O Esquematismo Kantiano, o Esquematismo da Industria

Cultural e os Danos no Processo Formativo.

No capitulo: “A industria cultural: o esclarecimento como
engodo das massas” do livro: Dialética do Esclarecimento, Adorno e
Horkheimer compararam as diferencas significativas entre os
esquematismos kantiano e da industria cultural. Esta comparacao é
bastante pertinente para a investigacao dos danos no processo
formativo na chamada sociedade do espetaculo. De acordo com os

pensadores frankfurtianos:

“A funcao que o esquematismo kantiano ainda atribuia ao
sujeito, a saber, referir de antemao a multiplicidade sensivel
aos conceitos fundamentais, é tomada ao sujeito pela industria.
O esquematismo é o primeiro servico prestado por ela ao
cliente. Na alma deveria atuar um mecanismo secreto
destinado a preparar os dados imediatos de modo a se
ajustarem ao sistema da razao pura. Mas o segredo hoje esta
decifrado...Para o consumidor, ndao ha nada mais a classificar
que nao tenha sido antecipado no esquema da producgao”.
(ADORNO & HORKHEIMER, 1986:p.117).



De fato, a fungao primeva do esquematismo transcendental
seria a de servir como mediagao entre a categoria e o fenémeno,
proporcionado as condicdoes necessarias para a aplicacao da
categoria em relacao ao proprio fendmeno. Dentre os esquemas
apontados por Kant, seria importante destacar o esquema da relagao
que “contém e faz representar a relacdao das percepcoes entre si em
todo o tempo (isto é, segundo uma regra de determinacao do
tempo)” (KANT, 1991:p.103).

Neste livro segundo da “Analitica transcendental”, o filosofo
alemao destaca a funcao dos esquemas de conceitos puros de
entendimento no processo de construcao da significacao dos objetos
empiricos por meio dos fundamentos das regras universais de
sintese, as quais sao a priori. Assim, nas palavras do filésofo, os
fenOmenos se tornam apropriados para a conexao completa numa
experiéncia. Contudo, ao invés de absolutizar as dimensodes do
entendimento e da sensibilidade, Kant alerta para o fato de que:

“...6 no conjunto de toda a experiéncia possivel que
residem todos os nossos conhecimentos, e é na referéncia
universal a tal experiéncia que consiste a verdade
transcendental que precede e torna possivel toda a verdade
empirica”. (KANT: 1991:p.103)

A énfase na procedéncia desta referéncia universal que torna
possivel toda a verdade empirica faz relembrar a conhecida
revolucao copernicana que Kant realizou na filosofia e que conserva
a consagrada relevancia de seu pensamento: na investigacdo da
possibilidade de existéncia dos juizos sintéticos a priori, a atuacao do
sujeito seria decisiva para demonstrar que, ao invés de regularmos
nossas capacidades de conhecer as coisas em virtude das
caracteristicas dos objetos, seriam os proprios objetos aqueles que
deveriam ser regulados pelas nossas faculdades cognitivas.

Todavia, este processo de desenvolvimento do conhecimento
nao ocorre numa uma rua de mao unica, pois na leitura da “Estética

transcendental” na “Critica da razao pura”, percebe-se o modo como
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o entendimento e a sensibilidade se relacionam reciprocamente. Ao
destacar o espaco e o tempo como “as duas fontes de conhecimento
das quais se pode tirar a priori diferentes conhecimentos sintéticos”,
Kant também reconhece que, se nao houvesse a existéncia da
sensibilidade, ou seja, possibilidade de construcao de
representagoes por meio do modo como o conhecimento se relaciona
imediatamente com os objetos sensiveis, entdao o tempo ndo seria
nada.

Assim, a exemplo do espago, o proprio tempo é definido como
uma condicao subjetiva da intuicao humana nao existindo, portanto,
fora do sujeito, nao obstante tenha que ser reconhecida a dimensao
objetiva do tempo quando nos reportamos aos fenOmenos e,
portanto, aquilo que possa ocorrer nas nossas experiéncias. (KANT,
1991:p.46). Consequentemente, o espago e o tempo devem também
ser identificados como estruturas inerentes a sensibilidade do
sujeito. Se a nossa faculdade da sensibilidade fosse abstraida de nos
mesmos, ou seja, se fossemos desprovidos da nossa condigao
inerente e particular de representar as coisas, entao como seria
possivel ocorrer os desdobramentos do proprio conhecimento?

De qualquer modo, ha que se enfatizar, no raciocinio de Kant, o
papel do sujeito na elaboragao dos esquemas transcendentais que
fariam a mediacao entre as categorias e os fendmenos ao atribuirem
significacao a estes por meio de regras a priori universais e

necessarias. Para Kant,

“O fendmeno é aquilo que de modo algum pode
encontrar-se no objeto em si mesmo, mas sempre na suad
relacdo com o sujeito, sendo insepardvel da representacdo do
primeiro (grifo meu -AASZ). Deste modo, os predicados do
espaco e do tempo sao com justica atribuidos aos objetos dos
sentidos como tais, e nisto nao ha nenhuma ilusdao. Ao
contrario, se a atribuo a rosa em si o vermelho, a Saturno os
anéis ou a todos os objetos externos em si a extensdao, sem
atentar para uma determinada relacao destes objetos com o
sujeito e sem limitar o meu juizo a isso, entdao primeiramente
surge a ilusao”. (KANT, 1991:p.53).
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Ora, se no esquematismo transcendental kantiano a
significacao do fenémeno sé pode ser dada na sua relagao com o
sujeito, em cuja alma ocorre a preparagao dos os dados imediatos de
modo a se ajustarem ao sistema da razao pura, o que se pode afirmar
sobre o esquematismo da producdo da industria cultural que ja
fornece antecipadamente os estimulos necessarios para as
conformacoes especificas das nossas representacoes?
Evidentemente, ha um prejuizo significativo no processo de
elaboracao das representagoes que temos dos fenoOmenos culturais,
assim como é tolhida a propria experiéncia formativa.

Foi dito anteriormente que o esquema kantiano da relagao
“contém e faz representar a relacao das percepcoes entre si em todo
o tempo”. Ora, a riqueza da significacao dos fenomenos e, por que
nao dizer, da prépria experiéncia formativa, encontra-se na
reciprocidade das percepgoes que sao ordenadas pela intuicao
sensivel espaco-temporal do sujeito por meio das categorias
aprioristicas do entendimento. Mas e quando nossas percepgdes sao
condicionadas a ponto de praticamente ser exaurida esta
participagao decisiva do sujeito na configuracao do significado dos
objetos? E quando a prépria alma do sujeito ja se encontra decifrada,
ou melhor, cifrada, uma vez que a logica do fetiche da mercadoria
penetra suas entranhas de tal modo que suas representacoes e
respectivos comportamentos serao regidos pelo carater venal, como
se fossem exclusivamente mercadorias?

Nesta sociedade da universalizacdao da ldégica do fetiche, o
condicionamento das nossas percepcoes ¢é feito de tal modo que
dificilmente o individuo se da conta de tal fato, haja visto a miriade
de possibilidades de interagao que se tornam presentes por meio do
desenvolvimento da técnica. Talvez nunca se esteve tao préximo da
fruicdo do maximo prazer que pode ser obtido na relacao com a
prépria técnica. No texto: “Prazeres preliminares, virtualidade e
expropriacao: a industria cultural hoje”, o professor Christoph

Turcke faz uma série de pertinentes consideragoes sobre a relagao
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entre a industria cultural e a realidade virtual. De fato, através da
utilizacao dos cyber-uniformes, o condicionamento dos nossos
sentidos e, portanto, da nossa percepcgao ¢ feito de forma tao intensa
que hd momentos nos quais tem-se a impressao de que o tempo e o
espaco simulados sdao de fato reais. Diante do aparato técnico atual,
a hipotese cartesiana do génio maligno que confundiria nossas
mentes, a ponto de duvidarmos da relagcao de correspondéncia entre
as coisas e as representacoes que fazemos das mesmas, parece ser
uma brincadeira de crianca.

Contudo, a ilusao do real dura apenas o tempo no qual ocorre o
bombardeamento dos estimulos sensitivos. A partir do momento em
que a intensidade destes choques é arrefecida, entdo a sensacao
prazerosa também vai desaparecendo, nao indo além daquele estado
inicial ao qual foi submetida. Trata-se, antes de mais nada, do
reforco aos reflexos condicionados, fato este que engendra danos
visiveis no processo de construcao da experiéncia formativa.

Se a fungao do esquematismo transcendental kantiano pudesse
ser expressada na linguagem psicanalitica, entdao poder-se-ia afirmar
que o ego do sujeito possui um papel central na elaboracao das
representacgoes internas incitadas pela comunhao dos sentidos, pois
estes, por meio da mediacdo egodica, perdem suas exclusivas
identidades quando interagem reciprocamente: na relacao pessoal, o
olhar deixa de ser apenas olhar e se transforma num eco podendo
ser ouvido. Portanto, se um olhar vale mais do que mil palavras é
porque ele expressa mais de mil palavras, as quais passam a ser
ouvidas. Novamente, destaca-se a possibilidade do crescimento das
nossas representacoes internas mediante o contato com o0s
resultados da reciprocidade de nossos sentidos. Porém, quando se
trata de reforgos a reflexos condicionados, tal como no caso do uso
dos cyber-uniformes, torna-se claro tanto o enfraquecimento das
cores de nossas representacoes como a expropriacao das condicoes

de nossa experiéncia formativa:

“O que é expropriado, isso sim, sao determinadas
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conquistas culturais, assim, por exemplo, as que denominamos
metaforicamente “olho interior” e “escuta interior”, pois a
faculdade de imaginacao, exposta ao fogo cerrado audiovisual,
perde a capacidade de absorver os estimulos que a inundam e
transforma-los em fermentos da experiéncia propria”.
(TURCKE, 1997:p.73).

E dificil lancar mao de qualquer tipo de previsdo quanto ao
futuro da experiéncia formativa uma vez que o espaco se torna
digitalizado e o tempo se limita a sua dimensao instantanea mediante
o contato imediato com as informacoes obtidas via on line. Nao ha
duvida que vivenciamos uma fase de transicao e, por que nao dizer,
de redefinicao das caracteristicas basilares da experiéncia formativa.

Na andlise do desenvolvimento do processo formativo, Adorno
observou que a formacgao, enquanto processo de auto-reflexao do
sujeito, nao se esgota na dimensao da construcao do conceito, mas
sim se reapropria do conteddo histérico que lhe é imanente,
adquirindo assim uma outra relacao espacial com o fendmeno, pois o
sujeito se sente participe do processo de construcao da proépria
cultura. Concomitantemente, a relacao temporal com a producgao
cultural também se modifica, j& que o resgate do passado permite
arvorar o conhecimento do presente que aduz outras possibilidades
futuras, justamente porque estas nao haviam sido esgotadas
anteriormente podendo ser, portanto, realizadas com outras
tonalidades. Benjamin descreve magnificamente este sentido da
experiéncia formativa ao citar o exemplo da confluéncia espaco-

temporal no caso da estrela cadente e da realizacao do desejo:

“Quando se projeta um desejo distante no tempo, tanto
mais se pode esperar por sua realizacao. Contudo, o que nos
leva longe no tempo é a experiéncia que o preenche e o
estrutura. Por isso o desejo realizado ¢ o coroamento da
experiéncia. Na simbolica dos povos, a distancia no espago
pode assumir o papel da distancia no tempo; esta é a razao
porque a estrela cadente, precipitando-se na infinita distancia
do espacgo, se transformou no simbolo do desejo realizado”.
(BENJAMIN, 1991:p.129).
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A confluéncia espago-temporal, que fundamentava a realizagao
do desejo apds o transcorrer da propria experiéncia formativa,
atualmente limita-se ao acesso das informacgoes on Iline numa
sociedade que repudia qualquer hesitacdao passivel de se transformar
na reflexdo critica que denuncia a falsidade da realizacao completa
do desejo por meio do consumo dos produtos da industria cultural.
Adorno ja refletira em seus escritos sobre o fracasso do ideal
formativo na sociedade que compraz a fetichizagcdo da técnica ao
reconhecer como seus integrantes individuos tecnificados. A cultura
reificada, ou seja, a cultura que nao consegue cultivar sua prépria
humanidade, paga na mesma moeda o fato da humanidade té-la
afastada se si propria. (ADORNO, 1986:p.316).

E se atualmente ja existe o aparato técnico para fazer com que
as contradicoes sociais sejam expostas numa velocidade instantanea,
nao se pode ignorar a necessidade de que seja recuperado o
imperativo adorniano relativo a reflexao critica da formacao que se
converteu em semiformacdo, ou seja, na sua propria degradacao,
ainda mais na chamada sociedade do espetaculo. Se isso for de fato
feito, torna-se pertinente pensar que podemos ter uma outra relacao
com a producao das imagens, as quais podem e devem auxiliar a
conformacao do carater humano. A imagem pertence ao passado
como trago da memoria que ratifica o presente ao mesmo tempo em
que remete a condicao humana ao futuro, pois faz vislumbrar a
esperanca e o desejo de construcao de outras alternativas de
identidade, de outras experiéncias formativas.

Mesmo com o bombardeamento de tantos estimulos visuais,
nao podemos perder de vista as palavras de Debord, a saber: “O
espetaculo ndao € um conjunto de imagens, mas uma relacao social
entre pessoas, mediada por imagens”. (DEBORD, 1997:p.3).
Portanto, mais do que nunca ¢ tarefa da reflexao critica demonstrar
que precisamos estar cientes da nossa condigao fantasmagérica, uma
vez que a personalidade reconhecida como atuante é aquela que se

limita a sua condicao de efeito especial, sobretudo quando nos
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metamorfoseamos em publicidades vivas. E se o espetaculo é uma
relacao social entre pessoas mediada por imagens, isto significa que
tal relagao é histérica e, portanto, pode ser modificada. Se for assim,
ha uma chance de utilizagdao da técnica, a qual nao é algo em si e por
si mas uma forma de organizagao do trabalho humano, nao tanto
para afirmar a onipoténcia do nosso narcisismo, cuja alimentacao é
feita pelo atual fetiche tecnoldégico, mas sim para a nossa
aproximacao real através da expressao das nossas fraquezas, das

nossas alegrias e dos nossos medos.
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