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A experiéncia do homem contemporaneo ndo pode ser compreendida fora de suas
relagbes com a imagem e a cultura do consumo. A fascinagdo estética estéa em toda parte
fazendo da cultura contemporanea uma cultura figurada, onde a énfase nas imagens mais do
que nas palavras cria novas relagdes do sujeito com o desgjo e o conhecimento. O figurado,
como uma caracteristica geral da cultura do consumo, penetra em todas as instancias da
vida moderna. A arte, a educacdo, as préticas sociais, enfim toda a cultura da época atual,
comecam a ser absorvidas pelas representagles visuals, favorecendo um estilo fragmentado
e experiéncias fugazes. O edtatuto da arte, diante destas transformagdes, se dtera
radicalmente, a ponto de nos indagarmos sobre 0 que € arte e qual a sua fungdo socid e
politica hoje.

Estas questdes congtituem o pano de fundo de um amplo projeto de pesquisa
interingtitucional  intitulado “ Subjetividade em imagens. dialogismo e alteridade na
producdo do conhecimento contemporaneo” 3, que vem sendo redizado, desde agosto de
1998, no Departamento de Psicologia da Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro
e na Faculdade de Educacdo da Universidade do Estado do Rio de Janeiro. Seu objetivo é
enfocar os modos de subjetivacdo frente & teorias da globalizagdo, a cultura do consumo e

a0 contexto da experiéncia com as imagens técnicas’ (fotografia, cinema, TV, video,
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4 Imagem técnica € toda a imagem produzida por aparelhos. Esta definicdo confere & imagens técnicas uma
posicdo histérica e ontolégica diferente daguela que é comum & imagens tradicionals, cuja origem esti na
capacidade de abstracdo pela imaginagdo. Uma discussdo mais detalhada deste tema pode ser encontrada em
Vilém Flusser, Ensaio sobre afotografia; para uma filosofia da técnica. Lisboa, Rel6gio D’ Agua, 1998.



outdoors etc.) analisando suas implicagdes na experiéncia estética e nos modos de produgéo
de conhecimento na contemporaneidade. Vae destacar que a imagem € compreendida
como um modo de narrativa que se identifica intensamente com a experiéncia do homem
atual, desencadeando novas sensibilizagbes que devem ser exploradas criticamente por sua
penetracdo ilimitada na vida cotidiana. Deste modo, temos buscado definir os limites e as
possibilidades da abordagem estética nas ciéncias humanas para desencadear formas
singulares de criagéo e de intervencdo critica na realidade.

Buscamos propor, neste texto, uma discussGo que encaminhe novas possibilidades
de compreensdo dos efeitos da cultura da imagem sobre nés, tendo como fio condutor
estudos tedricos (Wdter Benjamin, Adorno, Horkheimer, Mikhail Bakhtin, Néstor
Canclini, Beatriz Sarlo, Fredric Jameson, Jean Baudrillard, entre outros) e trés
investigagOes de caréter etnografico em desenvolvimento no ambito deste amplo projeto de
pesquisas 1) “Oficina do Olhar: Subjetividade e produgdo de conhecimento no espaco
ecolar através da fotografia’; 2) “Nossos Comerciais, por favor! A publicidade televisiva
e a construcdo das subjetividades infantis’ e 3) “Criadores de imagens, produtores de
subjetividade: a experiéncia das TVs comunité&rias’. Pretende-se, com estes trabalhos,
apresentar questdes relativas a0 desenvolvimento humano integrando a dimensio estética e
ético-filosofica para a teoria e a préatica no campo da psicologia e da educacdo, bem como

apresentar 0s pressupostos tedrico-metodol 6gicos que orientam esta linha de pesquisa.

Imagem e subjetividade

Esse € o verdadeiro momento da sociedade da imagem, nos afirma Fredric Jameson
(1994)°, na qual os sujeitos humanos, ja expostos a0 bombardeio de até mil imagens por
dia, vivem e consomem cultura de maneiras novas e diferentes. Esta nova situacéo, que
Jameson denomina de momento pdés-moderno ou avatar da visuaidade hoje, apresenta
agora problemas paradoxals, ou sga, significa uma mais completa estetizacdo da redidade
que é a0 mesmo tempo, uma visudizacdo ou a colocagd em imagem dessa mesma

realidade. Quais as consequiéncias deste fato para a experiéncia do homem contemporaneo?

® Jameson, Fredric. TransformagBes da imagem na pds-modernidade. In: Espago e Imagem. Teorias do pés-
moderno e outros ensaios. Editorada UFRJ, Rio de Janeiro, 1994.



Ora, se toda a redidade tornou-se profundamente visua e tende para a imagem, entdo, na
mesma medida, torna-se cada vez mais dificil conceituar uma experiéncia especifica da
imagem que se distinguiria de outras formas da experiéncia. O que se costumava chamar
filosoficamente de distingdo ou especificidade do estético ou da cultura tende, agora, a
obscurecer-se ou a desaparecer completamente (p. 121).

De acordo com os autores que embasam nossas indagacOes, as transformagtes
culturais da sociedade contemporanea, engendradas pelo desenvolvimento da técnica,
desencadearam modificagbes no préprio sstema sensorid do homem, levando a uma
vitoria do anénimo sobre o pessoal, do abstrato sobre o concreto, do imaginario sobre o
real e a uma crescente estetizacdo da vida cotidiana, que se rediza através do
alravessamento da experiéncia diaria pela saturacdo de imagens e sSignos, 0s quas
desencadeiam, pela sobrecarga sensorial, uma distor¢éo da realidade pelaimagem.

A andlise da tensdo entre real e imagin&rio na pés-modernidade, destaca o efeito
perverso da hiper-estimulagcdo a qua leva o sujeito a incapacidade de articular signos e
imagens em sequéncias narrativas. Ta perda do senso de redidade se d& pela vivéncia
crescente da imediatez, da fragmentacdo e da intensidade das experiéncias fugazes que
congtituem o dia-a-dia do homem contemporaneo, principamente daguele gque vive nas
grandes metropoles, o qua dificilmente tem como escapar dos efeitos produzidos, no seu
aparelho sensorial, pela comunicacdo de massas.

Os tedricos da pés-modernidade nos conduzem a reflexdes desconcertantes, porém
sua avdiacd negativa nos fornece elementos que possibilitam uma reflexéo que
problematiza a propria concepcdo de subjetivacdo na contemporaneidade. Quer dizer, até
gue ponto o sujeito na sociedade de consumo se deixa submergir nas imagens, colocando-
Se apassivado e sem rumo, ou que outros mecanismos € capaz de colocar em jogo com o
intuito de se preservar e lidar de forma criativa superando o constrangimento do
bombardeamento sensorial?

E nesse sentido que julgamos ser de fundamental importancia a construgdo de uma
politica cultura dos usos da imagem, como forma de re-significar a dimensdo estética da
experiéncia humana, enquanto compreensdo sensivel e singular. Assim, 0s projetos que
serdo aqui abordados, caracterizamrse como propostas de investigagdo e intervencdo, na

medida em que se gpresentam em forma de oficinas, sugerindo aos sujeitos envolvidos



outras formas de relacionamento com a imagem que fomentem uma postura critica. E nesse
sentido que entendemos esta pesquisa como uma contribuicdo para 0 desenvolvimento
humano — hoje, um dos grandes desafios col ocados para as ciéncias humanas.

Uma reflexdo mais profunda sobre a imagem deveria, precisamente, gudar-nos a
escapar dessa impressdo de passividade ou de “intoxicacdo” que ela muitas vezes sugere e
permitir-nos, ao contrario, perceber novas possibilidades de compreensdo dos efeitos da
cultura da imagem sobre nos. Exatamente porque somos moldados na e pela imagem € que
ela nos € téo familiar e, apesar da infinidade de significagbes que ela nos traz, conseguimoas,
portanto, compreendé-la: imaginaria ou concreta, a imagem passa, hecessariamente por
alguém que a produz ou reconhece. Assm, nosso propésito nesta pesquisa € abordar a
imagem sob o angulo da significagdo, ou sga abordar o fendmeno da imagem em seu
aspecto semidtico, considerando seu modo de producdo de sentido, ou sgja, a maneira como
provoca significagoes e interpretacdes no sujeito que a produz ou reconhece.

De fato, imagem € signo e um signo SO € Signo Se provoca uma atitude interpretativa
na mente daquele ou dagueles que o percebem. Portanto, encontramos na dimensdo
polifénica da cultura da imagem um modo de colocar em questdo a problemética da
ateridade, ou sga, 0 sentido da imagem se constréi na relacdo com o outro, podendo assm
encaminhar solucfes regressivas ou emancipadoras. Estas solugdes, no entanto, devem ser
andlisadas no processo de sua producdo e ndo de forma maniqueista, ou sgja, antecipando
0s aspectos regressivos da producdo cultural da imagem e seus efeitos perversos nos

Suj eitos contemporaneos.

Imagem e producéo de conhecimento

Uma das principais caracteristicas do mundo contemporéneo é a pluralidade das
formas de conhecer a redidade, exigindo o surgimento de novas narrativas no processo de
producdo do conhecimento. Este fato sugere a necessidade de uma reavdiagdo das
condicbes em que se produz esse conhecimento nos dias de hoje e dos efeitos da

diversidade de experiéncias trazidas pelo desenvolvimento tecnoldgico e pela cultura do



consumo - cultura esta que % realiza na criacdo e substituicdo permanente de imagens-
signos - na congtituicao da subjetividade.

O tema centra desta pesquisa € a congtitui¢do histérico-cultural das subjetividades
contemporéneas a partir das condigdes especificas engendradas pela cultura da imagem.
Ora, andlisar as transformagdes do sujeito contemporaneo frente & condi¢Bes produzidas
pela cultura da imagem requer, necessariamente, trabalhar com um amplo espectro de
temas correlatos. Nesse sentido, buscamos construir uma reflexdo tedrico-metodoldgica
acerca das ciéncias humanas e das possibilidades de conhecimentos proprias deste nosso
tempo, suas controvérsias, interpretacoes e definigoes.

Quando um objeto qualquer é colocado no lugar de fazer falar a cultura que o torna
possivel, e se torna, necessariamente, um objeto cultura (Amorim, 1996)°. Nesta
pesquisa, 0 objeto cultural que faz a cultura contemporanea se explicitar para nés de forma
tdo contundente € a imagem. Dal nosso interesse em discutir e andlisar as subjetividades
contemporaneas a partir das “vozes’ que habitam as imagens, este objeto cultural que nos
fascina e nos seduz tdo completamente nos dias de hoje. Fazer ouvir as “vozes’ que
habitam as imagens significa ouvir ndo somente o apelo daguele que as produziu, mas
também todos os demais sentidos colocados na imagem por agueles que a habitam
enguanto leitores e espectadores.

Em ciéncias humanas, a significagdo e o sentido congtituem duas polarizagdes em
permanente tensdo. Do lado da significacdo temos o trabalho da conceituacdo ou da
explicacdo de um fenbmeno qualquer que tende na direcdo do universal, dos sistemas
explicativos totalizantes; do lado do sentido temos o inacabamento permanente, pois o
sentido se constréi entre a fala do pesquisador e todos os outros sujeitos que intervém no
seu texto. Portanto, entre o |égico e o diadgico se estabelece a tensdo de base geradora do
conhecimento (Amorim, 1996).

Podemos dizer que uma imagem € polifénica quando ha vérias “vozes’ que se
explicitam nela, sem que haja uma solugdo, sem que hagja uma sintese diaética ou |6gica

Entretanto, na medida em que a imagem se dirige a aguém, é a destinagdo mesma que a

® Amorim, M. Um objet culturd: le texte de recherche. Revue MEI de Communication et Metiation
Culturelle. Université de Paris 8, juin, 1996.
7 dem.



organiza, que lhe da sentido. O fato de ser destinada a alguém confere aos sentidos que
habitam uma determinada imagem uma organizacdo aberta, inacabada, inscrita na grande
temporalidade. Propor a abordagem polifonica de Bakhtin® aandlise da imagem é integrar a
questdo da ateridade como eixo centra em torno do qua a producdo do conhecimento
contemporaneo deve se organizar.

Toda a pesguisa, especialmente quando realiza um trabalho de campo, visa a troca
com o outro, busca interlocutores para a producdo do conhecimento. Portanto, € o modo
como a pesquisa assimila ou nega a relacd com o outro que direciona as possibilidades do
conhecimento gerado no seu interior. Nossa proposta de uma abordagem diadgica e
polifénica da imagem vai, justamente, na direcéo de andisar este objeto cultural de modo a
considerar 0 lugar do outro na produgdo do conhecimento contemporéneo, conhecimento
este que se explicita na proliferagdo ininterrupta de imagens a nos circundar, envolver e
seduzir.

Tendo em vista uma construgdo teorico-conceitual que encaminhe uma re-defini¢éo
das questdes do desenvolvimento humano que abarque e integre a dimensdo social, politica,
cultural, estética e ético-filosofica, buscamos uma interlocucdo com diferentes espagos
ingitucionais (escola, midia, comunidade, ingtituicdes privadas, ingtituicbes publicas
governamentais € nao-governamentais etc.), congtituindo um efetivo intercdmbio do
conhecimento tedrico produzido na academia e as praticas sociais e culturais que
atravessam 0 cotidiano. Nesse sentido, apresentamos o0s trés projetos anteriormente
mencionados que se orientam nessa perspectiva, com o objetivo de dar visbilidade aquilo

gue entendemos como fomento aproducdo de uma politica cultural do uso daimagem.

8 A polifonia € um dos mais ingtigantes e originais conceitos de Bakhtin. Esse conceito tem sua origem nos
seus estudos da obra de Dostoievsky, autor que Bakhtin descreve como sendo um escritor polifénico por
exceléncia. Na literatura, esse conceito inaugura uma mudancga radical no lugar do autor em relagdo a obra.
Com base em uma daborada andlise éico-estética da literatura, Bakhtin ira expandir o uso desse conceito
para a discussdo tedrica da congtituicdo do conhecimento nas ciéncias humanas. A concepcdo diddgica da
verdade é a principa conseqiiéncia de sua preocupagdo com a arte literéria, preocupacdo esta que ira orientar
uma nova possibilidade de se discutir a relagdo conhecimento e verdade no interior das ciéncias humanas. De
acordo com Marilia Amorim (1996), a abordagem polifonica nas ciéncias humanas é uma estratégia para que
0 debate acerca da pesquisa - seus métodos, seu rigor, sua produtividade, suas condiges de possibilidade -

possaintegrar a questdo da ateridade.



1. “Oficina do Olhar: subjetividade e producdo de conhecimento no espago escolar
através da fotogr afia” °

Este sub-projeto parte de uma reflexéo sobre a pesquisa da subjetividade no ambito
educacional, principadmente no que diz respeito & metodologias de producéo de
conhecimento nas ingtituicbes escolares. Temos por objetivo evocar uma dimensdo
epistemoldgica que articule a razéo e a intuicdo como elementos presentes na construcdo
do conhecimento, que faca emergir uma nova forma de narrativa - a imagem - para compor
um saber sobre 0 sujeito e seu devir. A partir desta abordagem, entendemos que 0 sujeito,
na sua relacdo dteritaria com o mundo fisico e socia, participa na producdo de signos que
ndo cessam de evoluir, transformando-se as proprio e a cultura de uma época.

Isto posto, buscamos estruturar a proposta intitulada “ Oficina do Olhar: uma
estratégia metodol6gica para a pesquisa da subjetividade e a produgdo do conhecimento
no espago escolar” seguindo esta perspectiva tedrico-metodologica e propondo um
trabalho de producéo de imagens no espago escolar, envolvendo professores e aunos do
primeiro segmento do ensino fundamental e da educacdo especid. O objetivo € articular
uma producdo estética, a partir de oficinas de fotografia, cuja a intencdo € trabahar a
producdo de um olhar mais autbnomo, critico e criativo na dita “sociedade das imagens’.
Pretende-se resgatar, através desta proposta de pesquisa-intervencdo, a consciéncia de que
cada vez mais é necessario articular a pesguisa académica com o cotidiano escolar. A

relagdo tanto da crianga como do adulto com aimagem é um vasto campo ainvestigar.

® Trabalho coordenado por Ana Elisabete Lopes e Luciana Becker Sander. Como desdobramentos desse eixo
de investigagdo, citamos a Dissertacdo de Mestrado “Foto-grafando: sobre arte-educagdo e educagdo
especia”, de autoria de Ana Elisabete Lopes (1996), a Monografia de Conclusdo de Curso intitulada “Oficina
do Olhar: uma estratégia metodoldgica para a producdo e pesquisa da subjetividade’, de Luciana Becker
Sander (1999) bem como a continuidade destas pesquisas como projetos de Doutorado e Mestrado,
respectivamente.



IMAGEM 1
Uma aluna deixa-se fotografar por outra. Esta foto, tirada num passeio
pela comunidade, ajuda a tornar visivel uma das categorias de analise do
projeto: vivendo em um contexto social e cultural cujo resultado é uma
escassez de acesso a fotografia, as criangas e adolescentes elegeram a
si mesmos como tema a ser fotografado. A fotografia se apresenta como
possibilidade das criangas resgatarem sua identidade social e cultural.

Temos na fotografia uma forma de linguagem que ndo possui regras gramaticais e
que, portanto, nos abre outras tantas possibilidades de interpretacdo. O que nos parece
fundamental em tudo isso € que na interagdo imagem-palavra e palavra-imagem, buscamos
exercitar o abandono da procura de um sentido fixo para 0 que vemos. Este exercicio
auxilia uma flexibilizagdo do olhar e, conseqiientemente, da producdo da subjetividade. O

“querer dizer” dafotografia nos faz brincar com seus sentidos.



IMAGEM 2

A imagem escolhida por Melize apresenta em fragmento o cotidiano da
sua comunidade, apresentando os valores conferidos a esse cotidiano,
através do olhar da crianca.

Perceber a interagdo do dominio da técnica fotogréfica com o lado subjetivo - o
olhar do fotografo - nos traz uma outra dimensdo da imagem, ou sga, a dimensdo da
criacdo possibilitada pela intervencdo no red através de um instrumento técnico - a camara
fotografica. A imagem impressa na foto, ab mesmo tempo em que aprisiona o instante, se
oferece como uma méguina espaco-temporal transportando o sujeito para outro lugar e
outra temporaidade. A foto, como meio de expressdo, ndo deveria portanto se limitar ou
ficar aprisonada aos sentidos estipulados pela informagd massificada, ou seja, como
reprodutora de padrdes estéticos perpetuados desde sua invencdo. Para que o sujeito
exercite sua capacidade de criar é importante que se liberte de conceitos pré-estabelecidos,
de regras fixas de composi¢do da imagem, reconhecendo nas imagens fabricadas a partir da

intervencdo técnica o que realmente falede si.



IMAGEM 3
Num passeio exploratério no Jardim Boténico, a professora ajuda a aluna
a capturar a imagem escolhida. Na revelagdo da fotografia produzida em
parceria, a surpresa da re-significacdo do conhecimento de si e do
mundo.

Ao propormos uma estratégia metodol 6gica para a construcéo do conhecimento e

a pequisa da subjetividade, através de uma oficina de fotografia para criancas e
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adolescentes que freqlentam o ensino fundamental e educacdo especial, encontramos em
Frota'® alguns argumentos esclarecedores que justificam esta pesouisa-intervenco.

“exercicios conjuntos de leitura e construcdo de imagens e
palawras desenvolvem a linguagem pessoal do educando,
auxiliando-o na comunicagdo com O mundo externo. (..) has
criangas inseguras, o ato de fotografar e possuir um objeto
palpavel - foto o papel - do mundo que a cerca, pode gerar a
sensacdo de soberania e dominio sobre a realidade, mediante a
gual ela se sente muitas vezes impotente. (...) finalmente, considero
a fotografia um construtor de qualidades indispensaveis na
formacdo de personalidades sadias, como por exemplo, a
observacao, o poder de decisdo, a criatividade etc..”

Cabe acrescentar que reconhecer a expressividade da crianca na producéo de
conhecimento da realidade através do ato fotografico €, antes de mais nada, uma forma de
re-significar os papéis sociais pré-estabelecidos entre adultos e criangas através de novas
formas de relagdes inter-subjetivas. A mediagdo do conhecimento pela imagem permite a
relagdo com diferentes temporalidades e linguagens que constituem a crianga e o adulto no
mundo de hoje. Neste sentido, destacamos que o projeto “oficina do olhar” apresenta duas
vertentes de acdo: a primeira, voltada para o trabaho com as criangas, desenvolvendo
alividades de criacdo de imagens e narrativas textuais, a segunda, voltada para a
participagdo dos professores nas mesmas atividades, porém construindo paralelamente, a
partir do seu envolvimento, outras modalidades de trabaho pedagdgico. Professores e
alunos estardo vivendo a oportunidade de se conhecerem mutuamente através de uma agéo

conjunta de producdo de conhecimento.

2. “Nossos Comerciais, por favor! — A publicidade televisva e a construcdo das
subjetividades infantis’ *

Este projeto tem por objetivo andisar as implicacbes da publicidade televisiva na

construcdo das subjetividades infantis, hga visto que a sociedade de consumo outorgou a

19 Frota, Malu Dabus. Fotografia para Criancas e Adolescentes. IN; http://Awww.olhar.com.br
1 Trabalho coordenado por Rita Marisa Ribes Pereira, desenvolvido como parte do projeto de Doutorado, em

andamento.
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crianca um novo lugar socid: o de sujeito-consumidor. Por conseguinte, surge também um
novo didogo, entre 0 mercado e a crianga, onde a publicidade passa a ocupar um lugar
sgnificativo.

IMAGEM 4
O borddo “Beijinho, beijinho; tchau, tchau!” da apresentadora de
programas infantis se oferece como discurso de uma sociedade onde ser
e ter sdo experiéncias que se confundem.

Letreiros, luminosos, outdoors, bancas de revistas, dogans, marcas, panfletos,
seducdo. Na sociedade de consumo a cidade se oferece a0 homem em forma de vitrine e ser
cidaddo é habitar esse mundo com o desprendimento de quem vai & compras. E a infancia,
qua o lugar reservado a ela neste mundo em permanente liquidagdo? Como ela transita
frente a essa constante vitrine? Que didlogos constréi com os apelos que a ela se dirigem?
Como esses apelos delinelam a construcdo da sua experiéncia da infancia e a sua
subjetividade?

A crianga, é certo, ja nasce Situada numa cultura. A forma com que é olhada pelos
outros bem como as expectativas em torno de seu nascimento (a espera, a escolha do nome,
0s planos para o seu futuro, a reorganizacdo da casa, os preparativos do enxoval...) véo
circunscrevendo o lugar socia a partir do qual congtruird sua identidade, seus valores, sua

forma de ver e refazer o mundo. Essas expectativas, porém, ndo se esgotam nos limites da
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familia; mesmo antes de nascer, a crianga ja tem lugar reservado na sociedade de consumo.
Mamadeiras, fradas, chupetas, macacOes, sapatinhos, bercos, brinquedos, roupas e
assessorios em gera compdem um  mercado dirigido a infancia que tem consumo certo e
crescente.

O lugar que 0 mercado reservou para a crianga tem sua histéria intimamente ligada
aos novos reordenamentos das relagdes entre adultos e criangas. Olhada inicialmente como
filho de cliente que se relacionava com 0 mercado a partir do uso de bens materiais e
culturais que se ofereciam a ela amargem da sua opinido, a crianca é elevada ao status de
cliente, isto é um sujeito que compra, gasta, consome e, sobretudo, € muito exigente. A
conquista desse status, bem como a autonomia do mercado destinado a infancia, acarreta
novos modos de ser e de experienciar a infancia. desgjar, possuir, relacionar-se com 0
dinheiro, gastar e saborear 0 poder de saber-se peca fundamental das estratégias de
marketing.

i

Faca um PIC ltad Unicef e ajude na educacao das criancas brasileiras.

unicef @

{ Mais uma msnaita emociorante ge junlasdinheirn

Imagem 5
No detalhe, o cartdo de visitas: “Elaine M. de Souza, dentista da sua
familia daqui ha 23 anos”. Sugestdo de um conceito de infancia pautado
num vir-a-ser, onde o futuro se anuncia vinculado aseguranca financeira.
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Nesse contexto é que a publicidade se apresenta, mais do que como um discurso de
adesdo ao consumo, como uma forma de saber e congtrutora de subjetividade, posto que
ndo somente oferece produtos, como também propde modos de ser e de viver, apresentando
seu discurso sobre 0 mundo e sobre os sujeitos. O que a publicidade estd a dizer sobre a
infancia quando a transforma em imagem para a venda de produtos que muitas vezes sequer
s dirigem a €a? Que ensnamentos estd a tecer frente a crianga? Que principios
ideol6gicos subjazem a0 seu discurso? E a crianga, o que tem a dizer sobre a publicidade?
Que didogos vem construindo com essa linguagem oni presente?

Investigar essas questdes tendo como eixo norteador a infancia e os didogos que
ela constréi com seu tempo via publicidade € o objetivo deste estudo, para 0 que conta-se
com a contribuicdo de pensadores como Benjamin, Bakhtin, Jameson, Baudrillard,
Lipovetsky e também de criticos e produtores da publicidade como Fritz Haug e Oliviero
Toscani. Para investigar 0 tema, este projeto desdobrase em duas vertentes de
investigacdo. Uma delas, tem por objetivo construir uma andise dos filmes publicitarios
veiculados pela televisGo onde aparecam a imagem de criangas, independentemente do
produto que oferecam, a fim de buscar que discursos estdo sendo produzidos acerca da
infancia no interior da producéo publicitéria. Para isto dispomos dos arquivos de imagem
do Programa “Intervalo”, um programa veiculado pela TVE — Teevisdo Educativa do Rio
de Janeiro/Brasil, que trata da histéria da publicidade brasileira, um programa com dez anos
de existéncia e que, até mesmo por isso, oferece um material bastante rico para uma
pesquisa de campo. A outra vertente, tem por objetivo a construcéo artesanal de filmes
publicitarios pelas proprias criangas a fim de perceber como elas organizam 0s seus
discursos. Esse trabalho (a ser iniciado no segundo semestre de 2000), sera redlizado no

interior daingtituicdo escolar, com criangas do primeiro segmento do ensino fundamental.
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3. “ Protagonismo juvenil : uma experiénciada TV comunitéria” ?

IMAGEM 6

“Camera Aberta”. Esta é uma metodologia de trabalho freqliientemente
utilizada na exibicdo de rua: ap6s a exibicdo, os temas relacionados aos
videos sdo debatidos pela comunidade e transmitidos ao vivo, no local.
Os jovens alunos conduzem o processo e a comunidade além de discutir
acerca do tema do video exibido, também protagoniza uma experiéncia
com a imagem, a nedida em que se vé enquanto fala. Ndo raramente a
auto-imagem torna-se tema de discussao.

Este projeto tem por objetivo andisar o processo de producdo de imagens
redizado no ambito do Projeto Protagonismo Juvenil da TV Maxambomba, TV
comunitéria que ha 13 anos desenvolve um trabaho educativo com jovens moradores de
Nova lguagu - "Baixada Fluminense" - periferia do Rio de Janeiro/Brasl. A TV
Maxambomba é um projeto de TV Comunitaria do CECIP - Centro de Criagdo de Imagem
Popular - ONG que produz materiais audiovisuais educativos. O Projeto Protagonismo
Juvenil da TV Maxambomba é formado pelo Grupo Fuzué, 3 adolescentes entre 17 e 19
anos, moradores de Nova lguagu, e que atuam nesta TV ha 4 anos e pela equipe
técnica/profissonal da TV Maxambomba. A equipe atua na capacitagdo de jovens entre 12

2 Trabalho coordenado por Luciana Lobo Miranda, desenvolvido como parte de seu projeto de Doutorado,
em andamento.
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e 18 anos na producdo de videos comunitérios em cursos com duragdo que varia entre 3 a6
meses'>. Além da parte tedrica de linguagem e técnica de video, ha discussdes sobre 0 uso
da midia, o poder da imagem, bem como um estégio para os aunos em diferentes TVs
(TVE, TV Futura, TVPind e TVFacha'¥), e a criagdo de videos produzidos pelos alunos,
gue sdo exibidos naregido, com discussdo em "camera aberta'.

Ao teorizar sobre as transformacfes culturais da sociedade contemporénea somos
levados a refletir sobre as modificagbes desencadeadas nas formas do discurso e nas
narrativas a partir do desenvolvimento da técnica. A énfase nas imagens mais do que nas
palavras cria novas relacbes do homem com o desgo e com o conhecimento. A midia
protagonizada pela televisdo representa um dos maiores difusores da "cultura da imagem".
O barateamento dos aparelhos tecnolégicos, principamente a TV, € visto como um dos
responsaveis pela democratizagdo da informacdo. No Brasil, é cada vez maior o nimero de
aparelhos de TV nas chamadas classes populares. Os moradores das periferias e
principalmente os jovens encontram-se entdo totamente familiarizados com a linguagem
audiovisual. A televisdo representa uma das maiores portas de entrada de acesso aos bens
culturais e de entretenimento, gerando muitas vezes a massificagdo de gostos, desgos,
costumes, valores, enfim de subjetividades. A tela de TV aparece como a nova janela para o
mundo. Nesta dimensdo dteritdria contemporénea, muitas vezes o "outro" €é a
imagem/discurso da TV, com a qua o sujeito dialoga, concorda ou ndo, reconhece-se ou
n&o.

Por outro lado, podemos dizer que a TV Comunitaria, € mais precisamente o
trabaho da TV Maxambomba também é consequéncia do barateamento de custos da
tecnologia da imagem. Porém, o que se coloca em questdo para o trabalho do
Protagonismo Juvenil ndo é apenas a utilizacdo de um aparato tecnoldgico, da linguagem
audiovisual para discusséo de temas relevantes para a comunidade, mas a propria discussao
da linguagem midiética. O sujeito é chamado a se apropriar desta linguagem na reflex&o de
sua vida e do mundo. O objetivo do trabalho do Protagonismo Juvenil transcende a

13 A dltima capacitaggo ocorrida de julho a dezembro de 1999 foi financiada pelo "Comunidade Solidérial':
projeto social ligado aSecretaria de Agdo Socia do Governo Federal.

14 A TVE é publica e funciona como cana aberto. A TVFutura pertence & organizacdes Globo em parceria
com o0 Governo Federa eé transmitida por antena parabdlica e TV a cabo. JAa TV Facha e TV Pind sdo

comunitarias.
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capacitagdo técnica para a profissonaizacdo, pois visa sobretudo a producdo de video
como instrumento para trabahar a auto-imagem, o resgate da identidade, a auto-estima, a
capacidade critica na construcao da cidadania destes jovens moradores da periferia

Para a andlise dos processos dialégicos e subjetivos implicados no Projeto
Protagonismo Juvenil tomamos como pressupostos tedricos a Filosofia da Linguagem de
Mikhail Bakthin, bem como o conceito de subjetividade de Félix Guattari. Apoiados nesses
autores, assumimos agumas indagacdes. E possivel um trabalho critico frente a
meassificacdo da midia através da TV comunitaria? Como se da a producéo de subjetividade
na TV comunitéria, visto que os sujeitos que criam e/ou assistem essa programacdo so
também espectadores das imagens da midia?

De acordo com depoimentos dos adolescentes no ambito desta pesquisa pbde-se
constatar uma critica em relacd ao tratamento que a midia comercid d4 a Baixada
Fluminense. Isto se evidencia quando ees relatam que normamente a televisdo SO da
vighilidade a Baixada Fluminense quando se trata de violéncia e mis&ia. Para estes
jovens ndo se trata de negar esta redidade, ja que a violéncia também € tema de seus
videos, mas de abrir possibilidades de outros campos de existéncia: turismo, cultura, lazer,
sexo também fazem parte de seus temas. Por outro lado, o contelido da televisdo comercial
€ constantemente trazido para a TV comunitéria, pois 0s sujeitos que produzem e assistem
& TVs comunitéarias sdo também espectadores, consumidores de imagens da midia
comerciad. Em nossa discussdo procuramos evidenciar que o cotidiano desses jovens
encontra-se inevitavelmente atravessado pelas imagens da midia comercial. Este "outro" -
imagem/discurso da TV Comercid - que muitas vezes estes jovens procuram repelir, mas
gue a0 mesmo tempo os fascina, esté presente e é reproduzido em suas vozes imagens.

Congtatamos também que o que esta em jogo no trabalho do Protagonismo
Juvenil ndo é o resultado técnico perfeito ou uma revolucdo estética acerca da linguagem
do video, mas a implicacdo dagueles sujeitos onde j& nfo sdo apenas falados, filmados por
um "outro", mas assumem 0 seu discurso e fdam do seu mundo através de imagens
produzidas por €les.
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IMAGEM 6
Na ilha de edicéo, aliando o conhecimento da técnica a selecéo
de tematicas, os adolescentes constroem discursos sobre si mesmos e
sua comunidade.

Como uma das vertentes dos resultados iniciais vale ressaltar, por exemplo, a
producdo de video marcada pela circularidade de papéis. Ao invés de funcles rigidas,
adolescentes e equipe técnica se misturam assumindo as mais diversas fungdes. Os papéis
anteriormente estabelecidos para 0 eu e para 0 outro assumem 0s mais diversos contornos.
O coordenador da equipe vira ator. O auno/reporter assume a diregdo. Muitas vezes alunos
e equipe técnica se confundem no processo de criacdo, tornando explicita a dimensdo
alteritaria e dia 6gicana producdo do conhecimento e da subjetividade.

Desta forma, a andlise e discussdo do processo de trabaho do Protagonismo
Juvenil junto a estes jovens moradores da "Baixada Fluminense' representa uma
estratégia metodologica para a construgdo de uma critica da nossa cultura pautada, em
grande medida, no etnocentrismo dos valores das camadas médias urbanas e na
homogeneizacdo e no desaparecimento da diversidade e da riqueza de nossa cultura. Este
trabalho portanto enfoca as narrativas audiovisuais produzidas por jovens da periferia como
um elemento de andlise e critica de nossas experiéncias culturais mais amplas. Ao nosso
ver, O projeto Protagonismo Juvenil possibita uma postura ética que enfatiza a
necessidade de se fortalecer as condi¢les de acesso e utilizagdo criativa dos bens materiais
e culturais, que circulam de modo restrito em nossa sociedade & populaches
marginalizadas das periferias dos grandes centros urbanos.
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* * %

Findo este breve reato, destacamos que os trés eixos de trabalho mencionados,
assim como O projeto de pesguisa que 0s sustenta, encontram-se em diversos momentos de
desenvolvimento, restringindo a possibilidade de uma apresentacdo conclusiva mais gera
dos resultados. Assm sendo, estas producBes ndo tém a pretensdo de esgotar o amplo
espectro de tematicas que se impdem a cada um desses eixos da investigacdo. Entretanto, é
nosso objetivo, ao discutir a questdo central proposta para cada eixo, formular sempre
novos questionamentos e, sobretudo, encaminhar propostas elucidativas de intervencéo
criticano cotidiano das préticas sociais e culturais.

Nossa intencdo € que os profissonais que atuam quer sga no campo da psicologia
ou da educagdo, possam se beneficiar de uma préxis que incorpore a interdisciplinaridade.
O conceito de interdisciplinaridade é aqui tomado a partir da idéa do mosaico, ou sga, 0
mosaico como estratégia metodologica de producdo de conhecimento nas ciéncias
humanas. I1sto significa que cada campo do saber representa uma pequena parte de um todo
maior visivel no conjunto e em seus detahes, porém, intercambiando possibilidades
diversas de percepcao e compreensdo de um mesmo aconteci mento.

Pensar as questdes suscitadas pela imagem técnica sob o prisma do mosaico
significa sobretudo a ruptura com a concepcdo de uma perspectiva Unica, assumindo que
um mesmo objeto pode faar de maneiras diferentes a diferentes sujeitos e, sob a
diversdade desse olhar, transformar-se num novo objeto. Isto nos leva a problematizar
acerca da incompletude de cada um desses focos e da necessidade de um olhar dteritério,
implicando consequientemente numa politizac&o do conhecimento.

Essa perspectiva de construcdo de conhecimento assim formulada pretende que a
intervencdo no cotidiano das préticas sociais se faga a partir de um jogo de possibilidades
que busca uma congtante adequacdo & circunstancias e & necessidades impostas por cada
momento da nossa cultura. Buscamos, a partir da apresentacdo destes trés projetos, ilustrar
aidéa do mosaico e esclarecer que essa estratégia metodoldgica — que supbe a diaética do
conjunto e das partes — esta presente na produgdo de conhecimento gerada no ambito desta
linha de pesquisa.
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